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Vorwort

Kinder sind für die Werbung eine besondere und stark umwor-
bene Zielgruppe. Trotz des geringen Alters zählen sie heute zu 
den kaufkräftigsten Konsument:innen: Kinder besitzen nicht 
nur eigene Kaufkraft (z.B. durch Geldgeschenke), sondern 
beeinflussen auch die Kaufentscheidungen der Erwachsenen. 
Kinder werden schon sehr früh durch bewusste Werbestrategi-
en angesprochen, denn „sie sind viel leichter beeinflussbar als 
Erwachsene und sie sind treu – je früher die Bindung zu einer 
Marke geschaffen wird, desto wahrscheinlicher ist es, dass sie 
lange Jahre anhält“. (Vgl. https://konsument.at/werbung022017) 

Schulstufe Empfohlen für 1./2. Schulstufe

Fächerbezug

•	 Sachunterricht

D sozialwissenschaftlicher und wirtschaftlicher Kompe-
tenzbereich

D zentrale fachliche Konzepte: Interessen, Entwicklung, 
Lebenswelt

DAnwendungsbereiche 1. Klasse: Ich und Du und Wir, Me-
dien und Kommunikation

DAnwendungsbereiche 2. Klasse: Lebensweise und Kul-
turen, Lebensräume 

•	 Deutsch ((Zu-)Hören und Sprechen, Lesen, Verfassen von 
Texten)

•	 Bewegung und Sport

•	 Kunst und Gestaltung

Kompetenzen
siehe Grundsatzerlass Wirtschafts- und Ver-

braucher/innenbildung BMBF, Juni 2015

vgl. übergreifendes Thema Wirtschafts-/ 
Finanz- und Verbraucher/innenbildung 

lt. Fachlehrplan Sachunterricht 2023, 

www.paedagogikpaket.at

•	 Die Schüler:innen verfügen (…) über Grund- und Schlüs-
selkompetenzen zur Orientierung im und zur Teilhabe am 
Wirtschaftsleben (…). 

•	 Die Schüler:innen sind zur Reflexion ihrer persönlichen 
Bedürfnisse, ökonomischen Möglichkeiten und Werthaltun-
gen in der Lage. 

•	 Die Schüler:innen bedenken die Folgen des eigenen Kon-
sum- und Wirtschaftsverhaltens und können ihrem Ent-
wicklungsalter entsprechend verantwortlich (…) handeln.

•	 Die Schüler:innen reflektieren und relativieren den Ein-
fluss von Medien und Werbung auf das eigene Denken und 
Handeln.

Werbung und Merchandising 1/3

https://konsument.at/werbung022017
https://www.paedagogikpaket.at/


Copyright: Alle Rechte vorbehalten. 
Die verwendeten Texte, Bilder und Grafiken sowie das Layout dieser Seiten unterliegen 
weltweitem Urheberrecht. Die unerlaubte Verwendung, Reproduktion oder Weitergabe 
einzelner Inhalte oder kompletter Seiten ist untersagt. Dies gilt ebenso für die unerlaubte 
Einbindung einzelner Inhalte oder kompletter Seiten auf Websites anderer Betreiber:innen. 
Das Einrichten von Links auf diese Website ist jedoch ausdrücklich gestattet.

06/2024

5

UP NR. 8.3

W
ER

BU
N

G 
U

N
D 

M
ER

CH
AN

DI
SI

N
G 

   V
ol

ks
sc

hu
le

Einleitung

Anliegen

•	 Schüler:innen können die eigene Meinung zum Thema Wer-
bung formulieren. Diese wird durch die Lehrkraft als Diskus-
sionsbasis aufgegriffen und gemeinsam reflektiert.

•	 Aufzeigen und bewusstes Wahrnehmen von Werbekanälen.

•	 Hineinversetzen und Hineindenken in alltägliche Situatio-
nen im Rahmen des Unterrichts.

•	 Charakteristika und Zusammenhänge von Trends in Bezug 
auf Merchandising-Produkte herausfinden und erarbeiten 
können.

•	 Genaues Betrachten und kritisches Reflektieren von Werbe-
beispielen aus dem TV-, Radio- oder Printbereich.

•	 Förderung und Verbesserung der Bewegungsfähigkeit, 
Körperwahrnehmung und Konzentration. 

Hintergründe für  
Lehrkräfte

•	 Hintergründe Werbung und Merchandising 

Mögliche  
Anschlussthemen  

im Unterricht

•	 Geld, Wirtschaftskreislauf, Taschengeld

•	 Einkaufen im Supermarkt – Verkaufstricks

Spielstadt Volksschule

Diese besteht aus Bastelvorlagen und Anleitungen, mit denen 
eine Stadt oder ein Stadtteil nachgestellt wird. Damit können 
Kinder spielerisch und ganzheitlich Verbraucherbildungs-
themen kennen lernen und beurteilen.
Download und Bestellmöglichkeit unter 
www.konsumentenfragen.at/spielstadt

Quellen & Links

Dammler, Axel/Barlovic, Ingo/Melzer-Lena, Brigitte (2000). Mar-
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