Media consumption

Vocabulary list

English

Deutsch

(media) literacy

(Medien-)Kompetenz

access

Zugang

acquaintances

Bekanntenkreis

addiction prevention

Suchtpravention

approximately

ungefahr, etwa

Austrian Press Council

Osterreichischer Presserat

code of honour

Ehrenkodex

commodity Konsumgut, Ware
completeness Vollstéandigkeit
conscious bewusst

constructive

konstruktiv

consumer rights

Rechte von Verbraucher:innen

criterion (pl. criteria)

Kriterium (Pl. Kriterien)

curiosity Neugierde
distinction Unterscheidung
distorted verzerrt

diversity Vielfalt

edited bearbeitet, redigiert

editorial text

redaktioneller Text

ethical standard

ethischer Standard

evaluation

Bewertung/Auswertung

guiding principle

Leitprinzip, Leitgedanke

in both sowohl
media diary Medientagebuch
occasion Anlass

public broadcaster

offentlich-rechtlicher Rundfunk

reason

Grund

search engine

Suchmaschine
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significance Bedeutung, Aussagekraft
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English Deutsch

source Quelle

source evaluation Quellenkritik
subscribable abonnierbar
termination Kindigung/Beendigung
thoughtful sorgfaltig

to fulfill erfiillen

to interfere

eingreifen, einmischen
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to reinforce verstarken
transparency Transparenz
truthfulness Wahrhaftigkeit
undisputed unbestritten
universality Allgemeingiiltigkeit
viable umsetzbar, tragfahig
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