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MaterialFragestellungen  

Beantwortet im Team folgende Fragen: 

DWelche Shops kamen in der Geschichte vor? 

DMit welchen Strategien werden besonders junge Leute ins Shopping-Center gelockt? Wie fühlt 
man sich nach einem Shopping-Tag? Was wären Alternativen? 

Beantwortet im Team folgende Fragen: 

DWelche zusätzliche Einrichtung gab es im Center der Geschichte? 

DMit welchen Strategien werden besonders junge Leute ins Shopping-Center gelockt? Wie fühlt 
man sich nach einem Shopping-Tag? Was wären Alternativen? 

Beantwortet im Team folgende Fragen: 

DWelche zusätzliche Einrichtung gab es außerhalb des Centers? 

DMit welchen Strategien werden besonders junge Leute ins Shopping-Center gelockt? Wie fühlt 
man sich nach einem Shopping-Tag? Was wären Alternativen? 

Beantwortet im Team folgende Fragen: 

DWas kam in der Geschichte nicht vor bzw. hat euch im Center gefehlt? Was würdet ihr ergän-
zen bzw. auch noch gerne im Center vorfinden? 

DMit welchen Strategien werden besonders junge Leute ins Shopping-Center gelockt? Wie fühlt 
man sich nach einem Shopping-Tag? Was wären Alternativen?

Beantwortet im Team folgende Fragen: 

D In welches Center geht ihr gerne (Zielgruppe Jugendliche zwischen 13 und 16 Jahren) und 
warum - was gibt es dort? Warum geht ihr gerne dorthin? Beschreibt dies genau. 

DMit welchen Strategien werden besonders junge Leute ins Shopping-Center gelockt? Wie fühlt 
man sich nach einem Shopping-Tag? Was wären Alternativen? 
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