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ArbeitsblattPlus-Minus-Liste

Aufgabe
•	 An was denkst du, wenn du den Begriff WERBUNG hörst?
•	 Schreibe untereinander die ersten 6 Begriffe, die dir jetzt spontan einfallen; z.B. Geld, Spaß, 

Fernsehen ...
•	 Überlege, ob du die einzelnen Begriffe als gut (+), schlecht (-) oder als etwas empfindest, das für 

dich weder gut noch schlecht ist (0). Trage hinter jedem Wort das entsprechende Zeichen ein.
•	 Welches Symbol (+/0/-) hast du am öftesten verwendet?

Werbung +/0/-
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