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Ich als Konsument:in Q“) 8./9. Schulstufe
Dauer Komplexitat
Einleitung
Kurzer Einstieg in den Themenbereich, der die Anliegen, Kompetenzen,
Quellen und weiterfihrende Links libersichtlich darstellt.
Hintergriinde fiir Lehrkrafte
Fachinformationen zum Themenbereich, die den aktuellen Wissensstand
zum Thema kurz zusammenfassen.
Methodenpool
Einfihrung
Methode ,,Stand up* 20'bis40'  Einfach
Ausgewdhlte Statements werden von den Schiiler:innen eingeordnet
und im Anschluss reflektiert. Den Abschluss bildet eine Filmsequenz.
Methode ,,Marktformen* 20'bis 60  Komplex
Anhand unterschiedlicher Zeitungsberichte werden die verschiedenen
Marktformen sowie deren Vor- und Nachteile kritisch eingeschéatzt und
zusammengefasst.
Erarbeitung
Methode ,,Markt und Wirtschaft* 30'bis 60"  Mittel
Fachbegriffe werden erarbeitet, indem sich die Schiiler:innen korrekt
zusammenfinden und danach die Begriffe sowie die jeweilige Erkla-
rung erarbeiten.
Methode ,,GroRe und Kleine am Markt* 40'bis 60° Komplex
Auf Basis einer Internetrecherche werden produzierende Betriebe
naher analysiert und deren Marktstellung kritisch beurteilt.
Ergebnissicherung
Methode ,,Leserbrief¢ 40'bis90'  Mittel
Die Schiiler:innen verfassen zu vorgegebenen Zeitungsberichten bzw.
Themen einen Leserbrief.
Methode ,,Meine Verantwortung als Konsument:in“ 30'bis 80"  Einfach
Mittels eines Verantwortungstagebuches erkennen, notieren und re- +HU
flektieren die Schiler:innen ihre personlichen Kaufentscheidungen.
Methode ,,Die Welt in Ordnung bringen* 15'bis30'  Mittel

Die Geschichte von Jonas und seinem Vater ladt die Schiiler:innen
zum Philosophieren und Diskutieren ein.

Unterrichtsvorschlag
Bietet eine Unterrichtsplanung fiir zwei bis drei Unterrichtseinheiten
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Ich als Konsument:in () Einleitung

Am Markt stehen sich Angebot und Nachfrage gegentiber. Ver-
schiedene Marktformen und Angebots-/Nachfrageverhaltnisse
pragen unsere Wirtschaft.

Verantwortung fiir die eigenen Konsumentscheidungen und
Vorwort das Bewusstsein der damit verbundenen Auswirkungen haben
somit eine zentrale Bedeutung in einer zeitgemafen Verbrau-
cher:innenbildung. Das Thema ,,Ich als Konsument:in“ spannt
sich quer liber verschiedene Konsumententhemen und bietet
die vielfaltige Chance, sich selbst und die eigenen Kaufent-
scheidungen bzw. -prinzipien kritisch zu beleuchten.

o
g

S
2
L

>
<
(%)
n
o
~
0
=
[
=
w
=
=
[72]
=
o
X
(2]
-
<<
I
]

Geografie und wirtschaftliche Bildung, Geschichte und Po-
litische Bildung, Deutsch, Religion/Ethik, Ernahrung und
Haushalt, Haushaltsokonomie und Erndhrung, Biologie und
Umweltbildung, Kommunikation/Projektarbeit/Soziales Ler-
nen, Okologie, Digitale Grundbildung, Unverbindliche Ubung
Soziales Lernen

Facherbezug

Schulstufe empfohlen fiir 8./9. Schulstufe

+ Die Schiler:innen verfiigen (...) Gber Grund- und Schlis-
selkompetenzen zur Orientierung im und zur Teilhabe
am Wirtschaftsleben und insbesondere auch tber dafiir
notwendige, altersgemaRe und ihrer Lebenswelt entspre-
chende soziale Fahigkeiten.

Kompetenzen + Die Schiiler:innen bedenken die Folgen des eigenen
siehe Grundsatzerlass Wirtschafts- und Ver- Konsum- und Wirtschaftsverhaltens und kénnen ihrem
braucher/innenbildung BMBF, Juni 2015
Entwicklungsalter entsprechend verantwortlich, politisch
bewusst und nachhaltig handeln.

+ Die Schiler:innen sind zur Reflexion ihrer persénlichen

Bediirfnisse, 6konomischen Moglichkeiten und Werthaltun-
genin der Lage.

« Offentliche Berichte Giber Marktformen verfolgen und Kern-
informationen daraus exzerpieren

+ Reflexion bisheriger Kauf- und Konsumentscheidungen

+ Erkennen von Auswirkungen des Konsums auf andere Men-

Anliegen schen und auf die Umwelt
+ Klaren von Begriffen zum Thema Markt und Wirtschaft

+ Oligopole am Beispiel Lebensmittel aufzeigen sowie deren
Chancen und Risiken erarbeiten
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Ich als Konsument:in

¢O

() Einleitung

Hintergriinde fiir
Lehrkrafte

+ Marktformen und Preisgestaltung

Informationen in
Einfacher Sprache

« Ich als Konsument:in

Dieser und weitere Texte in Einfacher Sprache finden sich unter
www.konsumentenfragen.at/einfachesprache

Mogliche
Anschlussthemen
im Unterricht

Werbung und Verkaufstricks, Kaufverhalten in einer globalen
Welt, Smartphone, Taglicher Umgang mit Geld, Berufliche
Laufbahn
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Quellen & Links

Neuweg, G.-H. (2013): Konturen moderner Verbraucherbil-
dung. Erweiterte Fassung eines Vortrages auf der Fachtagung
,Lernen fiirs Leben. Konsumentenschutz macht Schule®.
www.ph-noe.ac.at/fileadmin/root_phnoe/rektor/
LVs/2013_10_10_verbrauchererziehung_langfassung_neuweg.
pdf (2024-06-11).

Der Standard (2019): Warum Konsumenten ihre Macht nicht
ausspielen. www.derstandard.at/story/2000099489211/war-
um-konsumenten-ihre-macht-nicht-ausspielen (2024-06-11)

Statistik Austria (2020): Verteilung der Haushaltsausgaben
auf einzelne Ausgabengruppen. www.statistik.at/statistiken/
bevoelkerung-und-soziales/ausgaben-und-ausstattung-priva-
ter-haushalte/ausgaben (2024-06-11)

Konsument (2022): KONSUM-Ente: Die Gewinner des
Negativpreises 2021. https://konsument.at/konsum-en-
te-die-gewinner-des-negativpreises-2021/64746 (2024-06-11)

Konsument (2023): Interview mit Konsumpsychologen:
»Gliick ist nicht kauflich® https://konsument.at/inter-
view-mit-konsumpsychologen-glueck-ist-nicht-kaeuflich/66135
(2024-06-11)

Buchempfehlungen:

Kenning, P. & Lamla, J. (2018): Entgrenzungen des Konsums.
Dokumentation der Jahreskonferenz des Netzwerks Verbrau-
cherforschung. Wiesbaden: Springer Gabler Verlag.
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Ich als Konsument:in () Einleitung

Tilessen, Carl (2020): Konsum - Warum wir kaufen, was wir
nicht brauchen. New York: Harper Collins.

Felser, Georg (2023): Werbe- und Konsumentenpsychologie.
5. Auflage. Heidelberg: Springer Verlag.

Zusammenfassung der 4. Auflage (2015): https://lehrbuch-psy-
chologie.springer.com/zusammenfassung/3248#Kapitel%208
(2024-06-11)
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Marktformen und Preisgestaltung

¢O
09

Hintergriinde

Unter dem Begriff Markt versteht man im wirt-
schaftlichen Sinn das Zusammentreffen von
Angebot und Nachfrage. Verschiedene Marktfor-
men und Angebots-/Nachfrageverhaltnisse pra-
gen unsere Wirtschaft und haben somit Einfluss
auf Preisgestaltung und Wettbewerb. Markte
lassen sich in verschiedene Kategorien einteilen,
unter anderem nach der Anzahl der Marktteil-
nehmer (also wie viele jeweils Giiter anbieten
bzw. Gliter nachfragen).

Marktformen

+ Polypol: Hier gibt es viele Anbieter:innen und
auch viele Nachfrager:innen. Dadurch ergibt
sich ein reger Wettbewerb und es besteht
kaum die Chance von Ubertrieben hohen
Preisen. Als Beispiel fiir Polypol kénnte man
den Bekleidungsmarkt nennen.

= Vorteile: keine Marktmacht einzelner
Marktteilnehmer:innen, reger Wettbe-
werb, bestmoglicher Preis aus Sicht der
Kund:innen, viele bieten dasselbe Produkt
an

= Nachteil: gilt eher als theoretisches Ideal-
konstrukt

+ Oligopol (Angebotsoligopol): Hier stehen
viele Nachfrager:innen nur wenigen Anbie-
ter:innen gegeniiber. Somit ergibt es sich,
dass diese wenigen Anbieter:innen eine
gewisse Macht lGiber den Markt haben. Die
Anbieter:innen beobachten genau, was der
jeweilige Konkurrent bzw. Konkurrentin
macht. Die Aktion eines Anbieters oder einer
Anbieterin (z.B. Preisreduktion) fiihrt oft zu
einer Gegenreaktion des anderen Anbieters
bzw. Anbieterin (z.B. dieser senkt ebenfalls
den Preis, um die Kund:innen nicht zu verlie-
ren). Sprechen sich Anbieter:innen unterei-
nander beziiglich Preis ab, nennt man das
Kartell. Dazu gibt es rechtliche Vorschriften:
einerseits das europadische Wettbewerbs-
recht und andererseits das Osterreichische
Kartellgesetz und Wettbewerbsgesetz. Jedes

Unternehmen in Osterreich ist an die kar-
tellrechtlichen Regeln gebunden. So sollen
unter anderem problematische Vereinbarun-
gen und Missbrauch der Marktmacht verhin-
dert werden. Als Beispiel fiir Oligopol kann
man den Markt von Spielkonsolen nennen,
da hier nur drei GrofRkonzerne die relevante
Marktstellung haben.

= Vorteile: wenig Konkurrenz, wenig Preis-
kampf, Moglichkeit fiir Konsument:innen,
die Preise und Konditionen sehr gut mitei-
nander zu vergleichen
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= Nachteil: Gefahr von Preisabsprachen,
Kartellbildungsgefahr und Marktmacht

+ Monopol (Angebotsmonopol): Hier steht ein
Anbieter bzw. eine Anbieterin vielen Nach-
frager:innen gegeniiber. Durch die fehlende
Konkurrenz kann ein Monopolist quasi
Preis, Produktionsmenge und somit Gewinn
bestimmen. Als Beispiel kann in Osterreich
das staatlich geregelte Gliicksspielmonopol
genannt werden.

= Vorteil: hohere Gewinne méglich, best-
moglicher Preis fiir Anbieter

= Nachteil: Gefahr von Preisdiktatur, kein
Wettbewerb und keine Konkurrenz, wenig
Innovation

Preisgestaltung & Marktform

Je nach Marktform und Glitern bilden sich
demnach auch die Preise unterschiedlich. Beim
Polypol kann man von einem bestmdglichen
Preis flir Konsument:innen ausgehen, wohinge-
gen beim Monopol der bestmdgliche Preis aus
Sicht der Anbieter:innen angenommen werden
kann. Das Oligopol birgt die Gefahr des Preis-
kampfes bzw. verbotener Preisabsprachen. Ist
dies nicht der Fall, kann man von einem hohen
Preis ausgehen.

Um einen freien Wettbewerb und die damit ver-
bundene Produktvielfalt sowie groRtmogliche
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Marktformen und Preisgestaltung QQ Hintergriinde

Wahlfreiheit zu gewahrleisten, regeln Gesetze,
Bestimmungen und Kontrollen das Zusam-
menspiel am Markt. Neben diesen Regelungen
sind selbstverstandlich auch das Verhalten der
Kund:innen und die Kaufentscheidung wesent-
lich fiir das Zusammenspiel am Markt.
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Stand up

Schulstufe
« Empfohlen fiir 8./9. Schulstufe

Facherbezug

» Geografie und wirtschaftliche Bildung,
Geschichte und Politische Bildung, Deutsch,
Religion/Ethik, Erndhrung und Haushalt,
Haushaltsékonomie und Erndhrung, Biolo-
gie und Umweltbildung, Kommunikation/
Projektarbeit/Soziales Lernen, Okologie

Unterrichtsphase

 Einfihrung

Komplexitatsgrad
» Einfach
Anliegen

+ Die Jugendlichen reflektieren ihre bisherigen
Kaufentscheidungen

+ Die Schiiler:innen reflektieren und benen-
nen, worauf sie bei ihren Konsumentschei-
dungen achten

+ Erkennen von Auswirkungen des Konsums
auf andere Menschen und auf die Umwelt

Kenntnisse und Fertigkeiten

 Die personliche Zustimmung oder Ableh-
nung zum vorgegebenen Statement angeben
und erklaren kénnen.

Dauer
e 20 bis 40 Min.

Unterrichtsmittel
e Material Stand up [1]

Informationen in Einfacher Sprache

» BeiBedarfist ein Text zum Thema Ich als
Konsument:in in Einfacher Sprache auf der
Website des Sozialministeriums verfiigbar:

¢O
09

www.konsumentenfragen.at/einfache-
sprache

Methode

Vorbereitung

» Statements ausdrucken (vgl. Material Stand
up [1])
e Beamer/PC fur den Film vorbereiten

Ablauf

+ Die Lehrkraft liest die vorbereiteten State-
ments vor (vgl. Material Stand up).

« Die Schiler:innen, die dem Statement
zustimmen, stehen auf. Einige Argumente
werden von der Lehrkraft erfragt - sowohl
jene, die zustimmen, als auch jene, die nicht
zustimmen.

+ Als Abschluss wird gemeinsam der Film
»Gemeinwohlékonomie® angesehen (siehe
www.youtube.com/watch?v=cVFvyd7SmxU,
Dauer ca. 5 Minuten).

+ Bei Bedarf werden unklare Begriffe noch ge-
meinsam erarbeitet und die Verantwortung
als Konsument:in naher beleuchtet.

Variante:

+ Die Schiiler:innen schreiben Statements
selbst. Es wird z.B. ein wichtiges Statement
beispielhaft gemeinsam formuliert. Danach
arbeiten Teams Statements aus und zu die-
sen wird im Anschluss ebenfalls abgefragt.

Anmerkungen
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Stand up () Material

Statements:

+ Beim Kauf von Kleidungsstlicken sehe ich mirimmer an, wo sie produziert
werden.

+ Mirist wichtig, dass Produkte nicht oder nur sehr wenig verpackt sind.
+ Ich kaufe immer Milch in Glasflaschen.

+ Obst und Gemiise sind mir wichtig. Daher nehme ich auch in Kauf, dass im
Winter Erdbeeren zu uns mit dem Flugzeug transportiert werden - ich gebe
dafiir auch gerne mehr Geld aus.

+ Ich kann mir vorstellen, fiir ein Frihstlick am Strand auch nur fiir einen Tag
ans Meer zu fliegen.

+ Beider Urlaubsplanung ist es mir und unserer Familie ausschlief3lich wichtig,
dass dieser billig ist.

+ Ich werde meistens mit dem Auto chauffiert (auch bei kurzen Strecken), denn
gehen oder Fahrrad fahren ist gar nicht meins.

« Frichte, die nicht aus Osterreich sind, kaufe ich nicht.

+ Ich gehe mindestens ein Mal pro Monat auf den Wochenmarkt, um dort die
Produkte aus der Region einzukaufen.

o Beider Lebensmittelauswahl achte ich besonders auf das Herkunftsland.

+ Ich kenne mindestens zwei groRe Konzerne, die fur viele Produkte verantwort-
lich sind, welche bei uns im Supermarktregal stehen.

« Wo ein Produkt herkommt und wie es dort produziert wurde, ist mir nicht so
wichtig.

« Beim Einkauf von Produkten kann ich nach vielen Gesichtspunkten entschei-

den: z.B. kann man auf das Herkunftsland achten, die Verpackung oder den
Preis.

+ Die Umweltbelastung hat nichts mit dem Kauf von Produkten zu tun. Die Um-
welt wird ausschlieBlich durch den Auto- und Flugverkehr belastet.

+ Ich bin der Meinung: ,,Billig verkauft sich besser*.

+ Durch das Internet und die Smartphones kann ich alles und zu jeder Zeit und
vor allem billig kaufen. Das hat sehr viele Vorteile fiir die Menschen.

+ Ich kenne den Begriff Gemeinwohlokonomie.
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Marktformen
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Methode
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Schulstufe
« Empfohlen fiir 8./9. Schulstufe

Facherbezug

» Geografie und wirtschaftliche Bildung,
Geschichte und Politische Bildung, Deutsch,
Religion/Ethik, Erndhrung und Haushalt,
Haushaltsékonomie und Ernahrung, Biologie
und Umweltbildung, Kommunikation/Pro-
jektarbeit/Soziales Lernen, Unverbindliche
Ubung Soziales Lernen, Okologie

Unterrichtsphase

 Einfihrung

Komplexitatsgrad

* Komplex

Anliegen

« Offentliche Berichte Giber Marktformen
verfolgen und Kerninformationen daraus
exzerpieren

+ Zeitungsberichte aufmerksam lesen

Kenntnisse und Fertigkeiten

» Die vorgegebenen Zeitungsartikel sinn-
erfassend lesen konnen.

« Daraus die vorgegebenen Inhalte ableiten
und sortieren kénnen.

Dauer
e 20 bis 60 Min.

Unterrichtsmittel

» Material Zeitungsartikel [1-5]

« Material Zeitungsartikel - Auflésung [1]
o Material Tafelbild [1]

 Hintergriinde Marktformen und
Preisgestaltung [1]

Informationen in Einfacher Sprache

Vorbereitung

Bei Bedarf ist ein Text zum Thema Ich als
Konsument:in in Einfacher Sprache auf der
Website des Sozialministeriums verfligbar:
www.konsumentenfragen.at/einfache-
sprache

Das Material Zeitungsartikel [1-5] wird fiir
Kleingruppen vervielfaltigt. Insgesamt

sind fiinf Artikel als Material verfliigbar (vgl.
Material Zeitungsartikel [1-5]). Diese kdnnen
nach Schwierigkeit, Lesetempo etc. schiiler-
adaquat verteilt werden. Alternativ kdnnen
auch tagesaktuelle Berichte durch die Lehr-
kraft recherchiert und verwendet werden.
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Ablauf

Die Schiiler:innen finden sich in Gruppen von
zwei bis vier Personen zusammen.

Die Teams lesen die Artikel und markieren
bei Bedarf unklare Worter und Begriffe. Diese
Worter werden im Anschluss im Team oder
im Klassenverband mit der Lehrkraft geklart.

In dieser Zeit schreibt die Lehrkraft ausge-

wabhlte Fragestellungen an die Tafel, wie z.B.

= Welche Begriffe/Ausdriicke sind unklar?

= Was ist die Hauptaussage des Artikels?

= Inwieweit kommt eine Marktform (wie z.B.
,Oligopol“) darin vor? Wenn ja, kdnnt ihr
diese erklaren? Wenn nein, was, glaubt
ihr, ist damit gemeint?

= Werden Firmennamen genannt? Wenn ja,
welche Firmen und was produzieren sie?

= Was ist die dargestellte Situation/die Kri-
tik/das Problem?

Im Anschluss bearbeiten die Schiiler:innen

die vorgegebenen Fragestellungen und no-

tieren ihre Ergebnisse auf der Riickseite der

Zeitungsartikel.

Sind alle Gruppen fertig, werden die Infor-
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Marktformen () Methode

mationen in einem Lehrer-Schiiler-Gesprach
gesammelt und bei Bedarf naher erklart (vgl.
Material Zeitungsartikel - Auflésung).

+ Dabei sollen Basisinformationen zum Thema
Markt zur Sprache kommen (vgl. Hintergriin-
de Marktformen und Preisgestaltung).

+ Abschliefend lberlegen sich die Gruppen
mogliche Vor- und Nachteile zu den Markt-
formen. Die Lehrkraft kann eine Ubersicht
an der Tafel erstellen (vgl. Material Tafelbild)
und/oder das Material fiir die Schiler:in-
nen vervielfaltigen und fiir weitere Notizen
austeilen.
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Idee zur Weiterarbeit:

+ Eine vertiefende Auseinandersetzung kann
bei Bedarf erfolgen. Hilfreiche und zusatzli-
che Informationen sind z.B. hier zu finden:
= https://jugend-und-bildung.de/fileadmin/

user_upload_jubi/02_PDFs/Wirtschafts-
kreislauf-Arbeitsblatt.pdf

= www.bpb.de/nachschlagen/lexika/lexi-
kon-der-wirtschaft/19145/einfacher-wirt-
schaftskreislauf

Anmerkungen
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Material

Wird Microsoft zum Monopol im
Milliardengeschiaft Gaming?

Der Kauf des groRen Konkurrenten Activision
Blizzard um rund 70 Milliarden Dollar kdnn-
te fiir die US-Kartellbehorde ein grofRer Fall
werden.

Der knapp 70 Milliarden Dollar umfassende Deal
bedeutet nicht nur die grofte Akquisition in

der Gaming-Geschichte, er ist auch Microsofts
grofdter Zukauf, in Form einer externen Firma,
aller Zeiten.

Am Dienstag verkiindete Microsoft, dass der Kauf
des Spiele-Publishers Activision Blizzard fiir 68,7
Milliarden Dollar geplant sei. Was flir AuRenste-
hende vielleicht nur wie ein weiterer grof3er Deal
im Tech-Business aussieht, ist in Wahrheit viel
mehr. Microsoft wiirde mit der Akquisition des
Spielegiganten, der hinter Millionen-Blockbus-
tern wie ,World of Warcraft“ oder ,Call of Duty“
steht, zur Nummer drei in der umsatzstarksten
Entertainment-Branche der Welt werden.

Bereits seit Jahren kauft der US-Konzern Micro-
soft, der schon lange zu den Schwergewichten
im Business zahlt, Entwicklerstudios und Spie-
le-Publisher, um seine Marktposition weiter zu
starken und direkte Konkurrenten aus dem Weg
zu raumen. Nachdem die US-Regierung Mitte
Janner eine Wettbewerbsklage gegen Facebook
durchgebracht hatte, bei der es ebenfalls um die
zunehmende Monopolstellung des Meta-Kon-
zerns ging, erwarten jetzt auch viele, dass man
sich den 70-Milliarden-Deal bei den zustandigen
Behdrden ganz genau ansehen wird.

Schlafender Riese

2,5 Milliarden Dollar bezahlte Microsoft 2014 fiir
das Ministudio Mojang, das eigentlich nur fiir
ein Spiel bekannt war: ,,Minecraft®. Mittlerweile
ist das klotzige Aufbauspiel mit 235 Millionen
Exemplaren das bestverkaufte Spiel aller Zeiten.
Es folgten weitere, wenn auch nicht ganz so

spektakulare Akquisitionen, bis man 2021 einen
neuen Rekord in der Branche aufstellte, indem
man Zenimax Media fiir 7,5 Milliarden Dollar in
den eigenen Konzern uberfiihrte. Die dazugeho-
rige Tochter Bethesda verfligt Gber zahlreiche
beliebte Marken, etwa ,,Fallout®, ,The Elder
Scrolls“ oder ,,Doom*.

Auf 23 Entwicklerstudios war das Microsoft-Im-
perium somit bereits Ende 2021 angewachsen.
Mit dem Kauf von Activision Blizzard kommen
noch einmal neun hinzu - und die dazugehori-
gen 400 Millionen Spieler, die derzeit Games des
Publishers regelmaRig konsumieren.
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Die Xbox, deren 20-jahriges Jubildum im ver-
gangenen Jahr von Microsoft zelebriert wurde,
ist dabei mittlerweile nur noch ein Standbein,
dasin all diesen Entwicklungen eine Rolle spielt.
Schon lange beliefert man auch den PC verstarkt
mit ehemaligen Xbox-Marken, aber auch mit Ex-
klusivtiteln. Diese Exklusivitat will Microsoft aber
zunehmend aufbrechen, ist doch sein Hauptziel,
den Abo-Dienst Game Pass an den Mann und die
Frau zu bringen. Dieser hat mittlerweile 25 Millio-
nen Nutzer und erméglicht den Zugriff auf eine
wachsende Spielebibliothek. Dank Cloud-Ga-
ming kénnen viele dieser Titel mittlerweile auch
auf dem Smartphone oder dem Tablet gespielt
werden.

[...] So machen weitere Zukaufe von Entwick-
lern auch kiinftig viel Sinn fiir Microsoft. Auch
Wissen liber Bereiche, in denen man noch nicht
so gefestigt ist, kann und will man zukaufen.

So ist eine Activision-Blizzard-Tochter etwa die
Mobile-Games-Schmiede King, die mit ,,Candy
Crush“im Jahr 2021 rund eine Milliarde Dollar
erwirtschaftet hat, nicht nur ein finanziell wichti-
ger Zukauf, sondern auch was das Know-how in

diesem Bereich betrifft. [...]
Der Standard, 20. Jadnner 2022

www.derstandard.at/story/2000132690816/wird-micro-
soft-zum-monopol-im-milliardengeschaeft-gaming (2024-06-11)
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Zeitungsartikel

Klage: In den USA wurde eine
Wettbewerbsklage gegen Google
eingereicht.

San Francisco (dpa) - Der Internetriese Google
muss sich in den USA mit einem weiteren Kar-
tellrechtsstreit auseinandersetzen.

36 Bundesstaaten und der Regierungsbezirk
Washington DC reichten eine Klage wegen wett-
bewerbsrechtlicher VerstoRRe beim Geschaft mit
Apps fiir Android-Handys ein. Das geht aus der
bei einem Bundesgericht in San Francisco einge-
reichten Klageschrift hervor. Eine Stellungnahme
des Unternehmens lag zunachst nicht vor.

»Einmal mehr sehen wir Google seine Dominanz
ausnutzen, um auf verbotene Art Konkurrenz zu
unterdriicken, teilte New Yorks Generalstaats-
anwaltin Letitia James mit. ,Wir reichen diese
Klage ein, um Googles illegale Monopolmacht zu
beenden und Millionen von Verbrauchern und
Unternehmen endlich eine Stimme zu geben®.
James flihrt das Biindnis der klagenden Bundes-
staaten zusammen mit den Generalstaatsanwal-
ten aus Utah, North Carolina und Tennessee an.

Konkret dreht sich das neue Verfahren um Kar-
tellrechtsverletzungen beim Geschaft mit Apps
fiir den sogenannten Play Store von Googles
Smartphone-Betriebssystem Android. Die Klage
wirft der Alphabet-Tochter vor, ihre Marktmacht
zu missbrauchen, um den Wettbewerb zu
behindern. Dies fiihre fir Nutzer zu héheren Prei-
sen, geringerer Auswahl und einem Mangel an
Innovation. Auflerdem geht es etwa um die Hohe
der Gebiihren, die Google von App-Entwicklern
verlangt.

Es ist nur eines von einer Reihe von US-Kar-
tellrechtsverfahren, die in den vergangenen
Monaten gegen Google er6ffnet wurden. 2020
hatten zahlreiche Bundesstaaten Klagen we-
gen angeblich illegaler Monopolstellungen des
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Unternehmens im Suchmaschinen- und Online-
werbegeschaft eingereicht. Erst im vergangenen
August war zudem ein Streit zwischen dem
»Fortnite“-Entwickler Epic Games und dem iPho-
nes-Hersteller Apple liber App-Store-Gebiihren

entbrannt.
Die Zeit Online, 8. Juli 2021

Material

www.zeit.de/news/2021-07/07/weitere-us-wettbewerbskla-
ge-gegen-google-eingereicht (2024-06-11)

Erginzung

Die Klage gegen Google ist mittlerweile zu einer
Sammelklage erweitert worden. In der Klage-
schrift wird Google vorgeworfen, dass Nutzer:in-
nen des Smartphone-Betriebssystems Android
unter anderem mit irrefihrenden Warnungen
davor abgehalten werden, Software aus anderen
Quellen als dem Play Store herunterzuladen. Die
Klager:innen beziffern den entstandenen Scha-

den mit 4,7 Milliarden US-Dollar.
Kleine Zeitung, 29. November 2022

www.kleinezeitung.at/wirtschaft/6221422/Irrefuehrende-War-
nungen_Sammelklage-gegen-Googles-App-Store-in-den-USA
(2024-06-11)

Anmerkungen
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Zeitungsartikel

Erzeuger bekommen Hebel gegen
Marktmacht des Handels

Seit langem haben Agrarier und deren Vertreter
eine gerade hierzulande iiberbordende Markt-
macht des Handels beklagt. Dieser selbst hat
naturgemaf immer auf Fairness verwiesen.

Nun aber sollen die Bauerinnen und Bauern,
Produzenten und Verarbeiter mit Jahreswechsel
bessere Instrumente erhalten, um mehr von der
Wertschépfung abzubekommen. Vom Handels-
verband hieR es dazu im Namen von Spar, Billa,
Hofer, Lidl und Co, dass liber das Ziel hinausge-
schossen werde.

Vor allem dass Erzeuger mit einem Jahresumsatz
von bis zu einer Milliarde Euro von neuen, sie
unterstiitzenden Regeln erfasst werden, storte
den Handel. Urspriinglich war hier namlich nur
von Produzenten mit einem Jahresumsatz bis
zu 350 Mio. Euro die Rede gewesen. Nun sollen
aber offenbar auch groRRe Molkereien miterfasst
werden, unterstellte der Handelsverband der
zustandigen Politikerin, Agrarministerin Elisa-
beth Késtinger (OVP), ,Klientelpolitik* und dass
sie ,Ubers Ziel hinaus“ schieRe. Der Osterreichi-
sche Lebensmitteleinzelhandel lehne unlautere
Geschaftspraktiken kategorisch ab und setze auf
eine transparente, faire Zusammenarbeit mit
seinen Lieferanten, so der Handelsverband.

LVerspatete Zahlungen fiir verderbliche Waren,
Auftragsstornierungen in letzter Minute, einsei-
tige oder riickwirkende Vertragsanderungen,
erzwungene Zahlungen des Lieferanten fiir die
Verschwendung von Lebensmitteln oder Ver-
weigerung schriftlicher Vertrage sind mit diesen
Gesetzesanderungen verboten®, sagte Kdstinger.
Eine weisungsfreie Ombudsstelle soll ihrer An-
kiindigung zufolge dann ab Marz auch anonym
aktiviert werden kénnen, um bauerlichen Vor-
wirfen gegen den Lebensmittelhandel nachzu-
gehen. ,Das ist ein groRer Schritt hin zu mehr
Gerechtigkeit und zu fairen Preisen fir hochwer-
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tige Lebensmittel®, so die Ministerin. Drei groRe
Konzerne wiirden sich den Markt im Bereich der
Versorgung aufteilen, sagte sie ohne die grofiten
Player, Spar, Rewe (Billa, Billa plus) und Hofer
namentlich zu nennen. Dem gegenliber stiinden
mehr als 100.000 Produzenten und Produzentin-
nen in Osterreich, so Kdstinger. ,Wie mit unseren
Baduerinnen und Bauern teilweise umgegangen

Material

wird, ist unwiirdig.”

BegrliRt wurde der Plan, der noch durchs Par-
lament muss, von verschiedenen Bauernvertre-
tern. Als Durchsetzungsbehorde ist die Bundes-

wettbewerbsbehorde (BWB) vorgesehen.
Salzburger Nachrichten, 17.01.2022

www.sn.at/wirtschaft/oesterreich/erzeuger-bekommen-he-
bel-gegen-marktmacht-des-handels-112612087 (2024-06-11)

Erganzung

Elisabeth Kostinger ist mittlerweile als Landwirt-
schaftsministerin zurlickgetreten.

Die Ombudsstelle ist unter https://info.bml.
gv.at/service/servicestelle/buergerservice.html
zu erreichen.

Handelsverband: Der Handeslverband ist die
Interessensvertretung osterreichischer Handels-
unternehmen. Ca. 4.000 Unternehmen sind
Mitglied.

Bundeswettbewerbsbehorde (BWB): Zu den Auf-
gaben der Bundeswettbewerbsbehdrde gehort
beispielsweise die Untersuchung und Bekamp-
fung von vermuteten Wettbewerbsverzerrungen
(z.B. illegale Preisabsprachen der Handler:innen
zu Lasten der Kund:innen).

Anmerkungen
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Zeitungsartikel

Experte: Unregulierte kiinstliche
Intelligenz verleiht Konzernen zu
viel Macht

Der Okonom Daron Acemoglu warnt vor nega-
tiven sozialen Auswirkungen

Das Thema kinstliche Intelligenz (KI) [6st
zumeist Reaktionen im Superlativ aus. Entwe-
der wird sie als ,,grofite Chance“ oder ,,extreme
Gefahr“ bezeichnet. Fakt ist, dass die Kl in der
vergangenen Dekade in beinahe jeder Bran-

che ordentlich umgeriihrt hat. Vor allem grofe
unstrukturierte Datenmengen lassen sich durch
maschinelles Lernen effizient aufbereiten. Keine
Onlineplattform kommt mehr ohne entspre-
chende Algorithmen aus.

In einem aktuellen Blogbeitrag auf voxeu.org
thematisiert der renommierte Okonom Da-

ron Acemoglu vom Massachusetts Institute of
Technology (MIT) die Gefahren von kiinstlicher
Intelligenz und Automatisierung. Er flrchtet,
dass sie vor allem im Bereich Big Data eher ne-
gative soziale Auswirkungen mit sich bringt als
den erhofften Nutzen. Auch Gefahren fiir Giiter-
und Arbeitsmarkt erkennt er. Acemoglu schickt
allerdings voraus, dass das Problem nicht in
der Technologie per se liege, sondern darin, wie
Konzerne mit Daten umgehen. [...]

sMaschinelles Lernen kann Produktqualitat ver-
bessern, was dem Konsumenten grundsatzlich
zugutekommt®, schreibt Acemoglu. ,Sammeln
aber Firmen viele Daten Uber ihre Kunden, resul-
tiert das schnell einmal in Preisdiskriminierung.”
Sprich, niemand bezahlt denselben Preis. Man
kennt das beispielsweise von Flugtickets.

Weiters konne ein Unternehmen in einem
Oligopol - also viele Konsumenten und wenige
Anbieter - den Wettbewerb gut einschranken,
wenn es seine Kunden gut kennt. Beispielsweise
weil sie durch gezielte Personalisierung an die
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Firma gebunden werden und selbst dann nicht
zur Konkurrenz wechseln, wenn deren Angebot
glinstiger ware. Man kennt das von den grofRen
Tech-Konzernen. [...]

Material

Sorge wegen Manipulation

Eine noch grofere Gefahr sieht Acemoglu, wenn
Unternehmen Konsumenten durch Wissensvor-
sprung manipulieren. Das passiere vor allem
dann, wenn Kunden nicht ausreichend verste-
hen, wie Datenanalysen ihr eigenes Verhalten
vorhersagen und dieses dann genutzt werden
kann. So habe etwa der US-Einzelhandelsrie-

se Target erfolgreich Schwangerschaften von
Frauen prognostiziert und ihnen subtil Werbung
fur Babyartikel zukommen lassen. ,Werbung
enthielt schon immer manipulative Elemente,
durch Kl-Tools wurde das verstarkt“, meint Ace-
moglu. [...]

Den US-Arbeitsmarkt betrachtet der tiir-
kisch-amerikanische MIT-Okonom ebenfalls mit
Sorge. Viel deute darauf hin, dass Ungleichheit
am Arbeitsmarkt wachse, das habe unter ande-
rem mit zunehmender Automatisierung zu tun.
Wenig qualifiziertes Personal wiirde verstarkt
durch Roboter ersetzt. Zwar habe es diesen Ef-
fekt auch vor Kl-Zeiten gegeben, doch seit 2016

habe die Entwicklung rasant zugenommen. [...]
Der Standard, 13. Dezember 2021

www.derstandard.at/story/2000131851625/experte-unregu-
lierte-kuenstliche-intelligenz-verleiht-konzernen-zu-viel-macht
(2024-06-11)

Erganzung

Big Data: GrolRe Mengen an Daten aus beispiels-
weise den Bereichen Internet, Mobilfunk, Ge-
sundheitswesen oder Kredit- und Kundendaten
sowie digitale Technologien, um groRRe Daten-
mengen zu sammeln.

MIT: Technische Hochschule im US-Bundesstaat
Massachusetts
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Land der Supermarkte

Kaum ein europaisches Land hat eine so hohe
Versorgungsdichte wie Osterreich.

Supermarkte und Diskonter sind die bevorzug-
ten Einkaufsquellen der osterreichischen Be-
volkerung. Der Weg zum nachsten Supermarkt
ist meist ohnehin nicht weit: Osterreich gehért
europaweit zu den Landern mit der héchsten
Filialdichte an Supermarkten.

Laut der Wirtschaftskammer Osterreich (WKO)
gibt es in Osterreich rund 5.300 Lebensmittelge-
schafte, dabei wird der Lebensmittelfachhandel
nicht beriicksichtigt. Die Versorgungsdichte in
Osterreich liege bei 60,1 Geschaften je 100.000
Einwohnern. In Deutschland betrage dieser
Wert 45,5. ,,Damit fallt die Versorgungsdichte in
Osterreich um fast ein Drittel (pro Einwohner)
hoher als im Nachbarland aus®, so der Branchen-
geschéaftsfiihrer der WKO, Christoph Tamandl.

Er erklart weiter, dass die Dichte an Nahversor-
gern in Osterreich im Zeitalter der GreiRlereien
(nach dem Zweiten Weltkrieg) mitunter noch ho-
her gewesen sei als heute, da es vielerorts noch
kleine Nahversorger gegeben habe. Mittlerweile
sei der Lebensmitteleinzelhandel deutlich kon-
zentrierter, so Tamandl. Auflerdem hatten die
Verkaufsflachen und das Warenangebot deutlich
zugenommen.

In den 6sterreichischen Gemeinden leuchtet
groRteils die gleiche Reklame. Kein Wunder,
schlieBlich teilten sich 2020 die groRen Player
Spar, Rewe und die Diskonter Hofer und Lidl laut
der Statistikdatenbank Statista mehr als 90 Pro-
zent des Marktes. Ganz anders in Deutschland:
Hier halten die fihrenden Unternehmen (Ede-
ka-Gruppe, Rewe-Gruppe, Schwarz-Gruppe) im
Lebensmittelhandel rund 64 Prozent der Markt-
anteile, wie aus den Daten hervorgeht.

09

,Die starke Konzentration im heimischen
Lebensmitteleinzelhandel resultiert in einem
sehr intensiven Wettbewerb der grofien Markt-
teilnehmer. Um Marktanteile zu halten und zu
sichern, ist es fiir die Marktteilnehmer wichtig,
flaichendeckend mit Filialen prasent zu sein und
bestehende Markte kontinuierlich auszubauen
beziehungsweise zu modernisieren - zum Vorteil
der Konsumenten®, sagt Tamandl.

Starker Wettbewerb, niedrige Umsatzrenta-
bilitat

Der starke Wettbewerb sorgt zudem fiir eine
niedrige Umsatzrentabilitdt im Lebensmittelein-
zelhandel. Standorte an Ortsrandern kdnnen
effizienter betrieben werden, als baulich be-
schrankte Filialen in Ortskernen. Damit die Orts-
zentren lebendig bleiben, die Bodenversiegelung
eingedammt wird und die Wettbewerbsvorteile
von Filialen an Randgebieten nicht ausarten,
schrauben die Bundeslander immer wieder an
den Raumordnungs- und Baugesetzen herum,
beobachtet die Raumplanerin Andrea Jeindl.

So miissen beispielsweise in der Steiermark seit
vergangenem Jahr Parkplatze im Freien nach
der GrofRe des Betriebs limitiert oder als Hoch-
beziehungsweise Tiefgarage errichtet werden.
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Laut Tamandl bedarf es - je nach lokaler Situ-
ation - auch gezielter FordermaRnahmen fiir
kleine Lebensmittelgeschafte im Ortszentrum,
die oft von selbststandigen Kaufleuten betrie-
ben wiirden. Dafiir gdbe es in einigen Bundes-
landern bereits erfolgreiche Konzepte. So soll
die Nahversorgung auch in kleinen Ortschaften
und strukturschwacheren Gebieten abgesichert

werden.
Wiener Zeitung, 25.8.2021

www.wienerzeitung.at/nachrichten/wirtschaft/oesterrei-
ch/2117923-Land-der-Supermaerkte.html (2024-11-06)
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ten Gaming-Anbieter
weltweit werden.

Die Marktform Mono-
pol wird genannt.

Zeitungsartikel |Hauptaussage Unternehmen, Kritik/Problem/
des Artikels die im Artikel Situation
vorkommen,
bzw. Marktform
Wird Microsoft Microsoft mochte Microsoft, Activision Steigende Marktmacht
; den Spiele-Publisher Blizzard, Facebook, von Microsoft durch
i/lIJZ) Mg,nOpO[ ”/:);q"ft Activision Blizzard Meta, Mojang, Zenimax | die geplante Uber-
/ laf engescha kaufen und wiirde Media, Bethesda, King | nahme eines Konkur-
Gaming? damit zum DrittgroR- renten

Weitere US-Wettbe-
werbsklage gegen
Google eingereicht

Google stehtim
Verdacht, seine
Marktmachtillegal zu
missbrauchen.

Google, Alphabet, Epic
Games, Apple

Die Marktform Mono-
pol wird genannt.

Konkret geht es um
das Geschaft mit Apps
im so genannten Play
Store von Google.
Google wird vorgewor-
fen, den Wettbewerb
in der Entwicklung von
Apps zu behindern.
Das flhrt fiir Konsu-
ment:innen zu ver-
schiedenen Nachteilen
wie beispielsweise zu
héheren Preisen fir
die Nutzung von Apps,
geringerer Auswahl
und insgesamt weniger
Innovation.

Erzeuger bekom-
men Hebel gegen
Marktmacht des
Handels

Der Handelsverband
kritisiert die neuen,
gesetzlichen Schutz-
bestimmungen fiir die
Produzent:innen von
Lebensmitteln als zu
weitreichend.

Spar, Rewe (Billa, Billa
plus), Hofer

Die Marktmacht
einiger, weniger
Unternehmen wird
angefiihrt. Das wird als
Oligopol bezeichnet.

Die Produzent:innen
von Lebensmitteln
sehen sich einer
groRBen Marktmacht
von einigen, wenigen
Lebensmittelketten
ausgesetzt und sollen
daher gesetzlich bes-
ser geschiitzt werden.
Dem Handelsverband
als Interessenver-
tretung des Handels
hingegen gehen diese
rechtlichen Bestim-
mungen zu weit.
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Zeitungsartikel

Hauptaussage
des Artikels

Unternehmen,
die im Artikel
vorkommen,
bzw. Marktform

Kritik/Problem/
Situation

Experte: Unregu-
lierte kiinstliche
Intelligenz verleiht
Konzernen zu viel
Macht

Der Experte erwartet
eher negative soziale
Auswirkungen von
klnstlicher Intelligenz
vor allem im Bereich
von Big Data sowie Ge-
fahren fiir den Guter-
und Arbeitsmarkt.

Target

Die Marktform Oligopol
wird genannt.

Negative Auswir-
kungen fiir Kund:innen
durch Preisdiskrimi-
nierung (nicht jede:r
Kund:in zahlt den
selben Preis fiir die
gleiche Leistung),
Wettbewerbsein-
schrankungen durch
Oligopole und daraus
resultierende héhere
Preise insgesamt,
Manipulation von
Konsument:innen
durch einen Wissens-
vorsprung (personali-
sierte Werbung) sowie
Auswirkungen auf den
Arbeitsmarkt (wenig
qualifiziertes Personal
wird verstarkt durch
Roboter ersetzt).

Land der Super-
mdrkte

Kaum ein anderes
Land hat eine so grofe
Versorgungsdichte

an Supermarkten wie
Osterreich.

Spar, Rewe, Hofer,
Lidl, Edeka-Grup-
pe, Rewe-Gruppe,
Schwarz-Gruppe

Die Marktmacht
einiger, weniger
Unternehmen wird
angefiihrt. Das wird als
Oligopol bezeichnet.

Um im intensiven
Wettbewerb Marktan-
teile halten zu kbnnen
bzw. auszubauen, ist
fur die Lebensmittel-
handler eine flachen-
deckende Prasenz
durch Filialen wichtig.
Neubauten, meist

am Ortsrand, kdnnen
effizienter betrieben
werden als Filialen im
baulich beschrankten
Ortskern. Dies fihrt
jedoch zu immer mehr
Bodenversiegelung.

GroRe Marktmacht von
Spar, Rewe und Hofer
in Osterreich (mehr als
90 Prozent Marktan-
teil). In Deutschland
halten die fliihrenden
Unternehmen gemein-
sam nur 64 Prozent.
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z.B. Bekleidungsmarkt

viele Nachfrager:innen
Polypol

viele Anbieter:innen
ICH ALS KONSUMENT:IN 8./9. Schulstufe

ein Anbieter/eine Anbieterin
Monopol
z.B. Gliicksspielmonopol

viele Nachfrager:innen

Marktformen

wenige Anbieter:innen
viele Nachfrager:innen
Oligopol
z.B. Spielekonsolen
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Markt und Wirtschaft

Schulstufe
« Empfohlen fiir 8./9. Schulstufe

Facherbezug

o Geografie und wirtschaftliche Bildung, Ge-
schichte und Politische Bildung, Kommuni-
kation/Projektarbeit/Soziales Lernen

Unterrichtsphase

e Erarbeitung

Komplexitatsgrad
» Mittel
Anliegen

+ Klaren von Begriffen und verschiedener
Bedeutungen

Kenntnisse und Fertigkeiten

« Die vorgegebenen Begriffe der korrekten
Erklarung zuordnen kénnen.

Dauer
¢ 30 bis 60 Min.

Unterrichtsmittel

» Material Markt und Wirtschaft - Basisset
Begriffe [1-2]

o Material Markt und Wirtschaft - Basisset
Erkldrungen [1-2]

« Evtl. Material Markt und Wirtschaft -
Erweiterungsset Begriffe [1]

 Evtl. Material Markt und Wirtschaft -
Erweiterungsset Erklédrungen [1]

o Evtl. Arbeitsblatt Markt und Wirtschaft [1]

o Evtl. Arbeitsblatt Markt und Wirtschaft -
Aufldsung [1-2]

Informationen in Einfacher Sprache

o BeiBedarfist ein Text zum Thema Ich als

¢O

() Methode

Website des Sozialministeriums verfiigbar:
www.konsumentenfragen.at/einfache-
sprache

Vorbereitung

 Die Lehrkraft wahlt das Set je nach der Grup-
pengrofe aus:

= Basisset = 10 Begriffe (fiir 20 Personen)

= Erweiterungsset = 5 Begriffe (daher mit
Basisset gesamt flir 30 Schiiler:innen)

» Mit dem Basisset lasst sich der Wirtschafts-
kreislauf (Modell einer Volkswirtschaft, in
dem Tauschvorgénge zwischen den Wirt-
schaftssubjekten dargestellt werden) gut
darstellen. Die Erweiterungsbegriffe sind
nicht unmittelbar dem Wirtschaftskreislauf
zuzuordnen, sondern umfassen weitere
Begriffe rund um das Thema Markt.

+ Die Lehrkraft druckt das ausgewahlte Mate-
rial Markt und Wirtschaft aus und schneidet
die Kartchen entsprechend.

+ Evtl. Arbeitsblatt Markt und Wirtschaft [1]

Ablauf

« Die Kartchen des Materials Markt und Wirt-
schaft werden an die Schiler:innen verteilt.

+ Die Schiler:innen lesen ihr eigenes Kart-
chen und bewegen sich anschlieffend freiim
Klassenraum.

+ Durch gegenseitiges Fragen bzw. Antworten
finden sich die korrekten Parchen zusam-
men.

+ Im Anschluss werden die Ergebnisse gemein-
sam kontrolliert und bei Bedarf berichtigt
bzw. naher erklart.

 Die Moglichkeit einer weiteren Festigung
bzw. Wiederholung besteht durch das
Austeilen des Arbeitsblattes. Dort kénnen
die Schiler:innen die korrekten Begriffe des
Basissets zusammenfinden (vgl. Arbeitsblatt
Markt und Wirtschaft).
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Markt und Wirtschaft () Methode

Variante:

« Den methodischen Ablauf variieren, z.B. mit
dem Arbeitsblatt Markt und Wirtschaft begin-
nen. Die Losungen kontrollieren (vgl. Arbeits-
blatt Markt und Wirtschaft - Auflésung) und
im Anschluss die Bewegungsiibung mit den
Fragen und Antworten durchfiihren.

Ideen zur Weiterarbeit

« Eine einfache Struktur des Marktes/Wirt-
schaftskreislaufes nachstellen (die Personen
stellen sich jeweils auf und symbolisieren so
durch ihren Korper den jeweiligen Begriff)
und anhand dessen die Begriffe erlautern
bzw. nochmals wiederholen. Ev. Seile oder
anderes Material aus dem Klassenraum
verwenden, um die Zusammenhange zu
visualisieren.
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« Weitere Informationen z.B. unter

= www.bpb.de/nachschlagen/lexika/lexi-
kon-der-wirtschaft/19145/einfacher-wirt-
schaftskreislauf

= www.lindeverlag.at/buch/die-wirt-
schaft-im-ueberblick-17508/e/leseprobe/
E100064.pdf

Anmerkungen
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Angebot

Nachfrage

Wirtschaft

Okonomi

Konsument:in

IN 8./9.Schulstufe
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Bank

IN 8./9.Schulstufe
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Privathaushalt

>

Unternehmen

>

Wirtschaftssubjekte

>

Staat

>
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Markt und Wirtschaft -
Basisset Erklarungen Material

Die Menge an vorhandenen Giitern und
Dienstleistungen auf dem Markt.

8./9. Schulstufe

Die Absicht von Haushalten und
Unternehmen, Waren und
Dienstleistungen gegen Geld oder an-
dere Waren im Tausch zu erwerben.

Die Gesamtheit an Einrichtungen
und MaRnahmen, die sich auf
Produktion und Konsum von
Wirtschaftsgiitern beziehen.
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= Wirtschaft

>

Eine Person, die ein Geschaft tatigt,
das nicht zum Betrieb
ihres Unternehmens gehort.

>
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Markt und Wirtschaft - W\
Basisset Erklarungen Q“') Material

>

Ein Unternehmen,
das Geld- und Kreditgeschafte betreibt

und den Zahlungsverkehr vermittelt.
>

8./9. Schulstufe

Im okonomischen Sinne eine aus
mindestens einer natlirlichen
Person bestehende Wirtschaftseinheit.
>¢
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Eine wirtschaftliche Einheit, die in
Produktion oder Handel tatig ist oder

Dienstleistungen erbringt.
>

Alle, die eigenstandig wirtschaftliche
Entscheidungen treffen, wie z.B. ein
Unternehmen, ein Privathaushalt...

Er entzieht dem Wirtschaftskreislauf >

Geld (z.B. durch Steuern) und fiihrt es
wieder zu (durch Transferleistungen

wie z.B. die Familienbeihilfe). o
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Markt und Wirtschaft - W\
Erweiterungsset Begriffe Q“) Material

Marktform

IN 8./9.Schulstufe
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Monopol

Oligopol

>

Polypol

>

Markt
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Markt und Wirtschaft - W\
Erweiterungsset Erklirungen Q“) Material

Einteilung je nach Anzahl
der Anbieter:innen und
Nachfrager:innen
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ein Anbieter, viele Nachfrager:innen

>

wenige Anbieter:innen,
viele Nachfrager:innen

>

viele Anbieter:innen,
viele Nachfrager:innen

>

Zusammentreffen von Angebot und
Nachfrage

>

ssssssssssss

— . . Copyright: Alle Rechte vorbehalten.
\““e‘ = Bundesministerium Die verwendeten Texte, Bilder und Grafiken sowie das Layout dieser Seiten unterliegen
sc““ Soziales, Gesundheit, Pfle ge weltwejtem Urheberrecht. Die unerlaubte Verwendung, Reproduktion oder Weitergabe 06/2024
u ‘ a“ einzelner Inhalte oder kompletter Seiten ist untersagt. Dies gilt ebenso fiir die unerlaubte
\“‘ ©. und Konsumentenschutz Einbindung einzelner Inhalte oder kompletter Seiten auf Websites anderer Betreiber:innen.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAA Das Einrichten von Links auf diese Website ist jedoch ausdriicklich gestattet. gSEgEmENTEN UPNR.6.2



¢O

Markt und Wirtschaft ()  Arbeitsblatt

Ordne die folgenden zehn Begriffe den richtigen Erkldarungen rechts zu,
indem du jeweils einen Strich ziehst:

Im 6konomischen Sinne eine aus
Angebot mindestens einer naturlichen Person
bestehende Wirtschaftseinheit.

Nachfrage = Wirtschaft

Die Absicht von Haushalten und Un-
ternehmen, Waren und Dienstleistun-
gen gegen Geld oder andere Waren im
Tausch zu erwerben.
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Wirtschaft

Alle, die eigenstandig wirtschaftliche
Okonomie Entscheidungen treffen, wie z.B. ein
Unternehmen, ein Privathaushalt ...

Die Gesamtheit an Einrichtungen und
Malinahmen, die sich auf Produktion
und Konsum von Wirtschaftsglitern
beziehen.

Konsument:in

Eine Person, die ein Geschaft tatigt,
Staat das nicht zum Betrieb ihres Unterneh-
mens gehort.

Ein Unternehmen, das Geld- und Kre-
Bank ditgeschafte betreibt und den Zah-
lungsverkehr vermittelt.

Die Menge an vorhandenen Gutern

Privathaushalt und Dienstleistungen auf dem Markt.

Er entzieht dem Wirtschaftskreislauf
Unternehmen Geld (z.B. durch Steuern) und fihrt es
wieder zu (durch Transferleistungen
wie z.B. die Familienbeihilfe)

Wirtschaftssubjekte Eine Wir'Fschaftliche Einhe‘i't,. d!e in
Produktion oder Handel tatig ist oder
Dienstleistungen erbringt.

Quellen: duden.de, wikipedia.de, wirtschaftundschule.de
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Markt und Wirtschaft — Auflosung
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Arbeitsblatt

Ordne die folgenden zehn Begriffe den richtigen Erklarungen rechts zu,

indem du jeweils einen Strich ziehst:

Angebot

Nachfrage

Wirtschaft

Okonomie

Konsument:in

Staat

Bank

Privathaushalt

Unternehmen

Wirtschaftssubjekte

Quellen: duden.de, wikipedia.de, wirtschaftundschule.de

Im 6konomischen Sinne eine aus
mindestens einer natirlichen Person
bestehende Wirtschaftseinheit.

= Wirtschaft

Die Absicht von Haushalten und Un-
ternehmen, Waren und Dienstleistun-
gen gegen Geld oder andere Waren im
Tausch zu erwerben.

Alle, die eigenstandig wirtschaftliche
Entscheidungen treffen, wie z.B. ein
Unternehmen, ein Privathaushalt ...

Die Gesamtheit an Einrichtungen und
Malinahmen, die sich auf Produktion
und Konsum von Wirtschaftsglitern
beziehen.

Eine Person, die ein Geschaft tatigt,
das nicht zum Betrieb ihres Unterneh-
mens gehort.

Ein Unternehmen, das Geld- und Kre-
ditgeschafte betreibt und den Zah-
lungsverkehr vermittelt.

Die Menge an vorhandenen Gutern
und Dienstleistungen auf dem Markt.

Er entzieht dem Wirtschaftskreislauf
Geld (z.B. durch Steuern) und flihrt es
wieder zu (durch Transferleistungen
wie z.B. die Familienbeihilfe)

Eine wirtschaftliche Einheit, die in
Produktion oder Handel tatig ist oder
Dienstleistungen erbringt.
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GrofRe und Kleine am Markt

Schulstufe
« Empfohlen fiir 8./9. Schulstufe

Facherbezug

» Geografie und wirtschaftliche Bildung,
Geschichte und Politische Bildung, Deutsch,
Religion/Ethik, Erndhrung und Haushalt,
Haushaltsékonomie und Ernahrung, Biologie
und Umweltbildung, Digitale Grundbildung

Unterrichtsphase

e Erarbeitung

Komplexitatsgrad

» Komplex

Anliegen

+ Oligopole am Beispiel Lebensmittel aufzei-
gen - Chancen und Risiken erarbeiten

Kenntnisse und Fertigkeiten

 Die Internetrecherche laut Vorgabe selbst-
standig durchfiihren kénnen.

 Die Fragestellungen auf dem Arbeitsblatt
korrekt und vollstandig ermitteln und eintra-
gen kdnnen.

» Vor- und Nachteile der Bildung von groRen
Konzernen fiir unterschiedliche Marktteil-
nehmer:innen ableiten kdnnen.

Dauer
e 40 bis 60 Min.

Unterrichtsmittel
o Arbeitsblatt GroRe und Kleine am Markt [1]

Informationen in Einfacher Sprache

e BeiBedarfist ein Text zum Thema Ich als
Konsument:in in Einfacher Sprache auf der
Website des Sozialministeriums verfligbar:
www.konsumentenfragen.at/einfache-
sprache

¢O
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Vorbereitung

Methode

 Internetzugang sicherstellen

e Den Bericht unter
https://neuezeit.at/welche-marken-gehoe-
ren-zu-nestle-coca-cola-unilever-monde-
lez-procter-gamble/ 6ffnen und durchlesen

» Das Bild ,Welche Marken zu welchen Me-
ga-Konzernen gehoren“ fir die Schiiler:in-
nen projizieren

o Das Arbeitsblatt GrofRe und Kleine am
Markt [1] in Schiileranzahl vervielfaltigen

Ablauf

+ Die Schiler:iinnen haben Zugang zum Inter-
net (PC, Smartphone).

+ Die Lehrkraft visualisiert das vorbereitete
Bild und benennt die dort genannten Le-
bensmittelkonzerne sowie Marken. Darliber
hinaus informiert sie, dass viele von uns
gekaufte Produkte von Grofikonzernen her-
gestellt werden.

« Die Schiler:innen erhalten nun das Arbeits-
blatt Grofle und Kleine am Markt.

+ Anschliefend 6ffnen sie das Web am PC und
recherchieren zu selbst gewahlten Produk-
ten (mind. 2, die sie z.B. regelmafig kaufen
bzw. konsumieren). Diese kénnen vom vor-
herigen Bild stammen oder die Schiiler:in-
nen wahlen andere Produkte.

+ Die entsprechenden Fragen auf dem Arbeits-
blatt zu diesen Produkten werden recher-
chiert und beantwortet.

Variante: Direkt in den Supermarkt gehen und
auf den Verpackungen nachschauen/lesen von
wem diese jeweils hergestellt werden.

+ Als Abschluss kdnnen die Ergebnisse in einer
Gesprachsrunde mit Impulsfragen aufgear-
beitet werden:

= Welche Alternativen gibt/gabe es? Wo
bekommt man ahnliche Produkte?
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GrofRe und Kleine am Markt

¢O

Methode

09

= Welche Vor- und Nachteile hat die
Bildung von grof3en Konzernen fiir
Konsument:innen/fiir die Umwelt/fiir den
Staat?

Variante: Direkt im Supermarkt zu einer Pro-
duktgruppe recherchieren: Welche Produzent:in-
nen kommen vor? Welche am haufigsten? Eine
Strichliste fliihren wie am Beispielbild fiir Scho-
kolade ersichtlich:

+ Zusatzlich zu oder statt der Gesprachsrunde
kann auch die Ergebnissicherungsmethode
Leserbrief durchgefiihrt werden. Es wiirde
sich etwa anbieten, die recherchierten Inhal-
te (ev. auch recherchierte Berichte) als Basis
flr den Leserbrief zu verwenden.

Ideen zur Weiterarbeit:
+ Kurzbericht tiber bekannte Oligopole lesen
bzw. ansehen, wie z.B. www.youtube.com/
watch?v=svwwRmnuKs0

+ Recherchen/Berichte/Vertiefung zu den
grofiten Konzernen erstellen wie z.B.

= https://utopia.de/groesste-lebensmittel-
konzerne-114604

= www.gevestor.de/finanzwissen/oekono-
mie/rankings/das-sind-die-10-groess-
ten-lebensmittelherstel-
ler-der-welt-730873.html

= www.absatzwirtschaft.de/diese-zehn-un-
ternehmen-besitzen-alle-grossen-welt-
marken-212856/

= www.handelsblatt.com/unternehmen/

Bild: SCHULDNERHILFE 00

handel-konsumgueter/nestle-mar-
ken-welche-produkte-gehoeren-zu-nest-
le/26278374.html

Recherchen/Berichte/Vertiefung zum

Lebensmittelhandel in Osterreich oder zu

anderen Branchen wie z.B.

= www.derstandard.at/sto-
ry/2000138907523/konflikt-im-re-
gal-wer-verdient-an-teureren-lebensmit-
teln

= www.wer-zu-wem.at/no-name-oester-
reich.html
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= www.weltexporte.de/nach-branche/kon-
sum

Als Weiterfiihrung/Hauslibung/Projektarbeit
auch einen anderen Bereich, z.B. digitale
Welt - GAMAM (Google, Apple, Meta, Ama-
zon, Microsoft), betrachten.

Schiiler:innen wahlen Firmen aus, die sie
kennen, bzw. Portale, die sie nutzen, und
analysieren diese ebenfalls nach dhnlichem
Schema bzw. dhnlichen Fragestellungen.

Passende Filme, z.B.

= www.youtube.com/watch?v=1eW6w9Mb-
kGA (Marktcheck SWR - Das Geschaft
hinter unseren Lebensmitteln)

= www.youtube.com/watch?v=XTDQ3cj9y9Y
(ARTE - Mit Offenen Karten: Das Auto -
Eine globalisierte Industrie)

= www.youtube.com/watch?v=-6mnRzx-
J2LQ (Bangladesch - Kleidungsindustrie)

Anmerkungen
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GroRe und Kleine am Markt QQ Arbeitsblatt
Arbeitsauftrage:
Name von Produkt 1: Name von Produkt 2:

Informationen zur Produktion (z.B. Herstellungsland, Konzern, Firmensitz 0.A.)

Beantwortet folgende Fragen fiir jeden Konzern (falls beide Produkte vom gleichen Konzern herge-
stellt werden, wdhlt einen weiteren, anderen Konzern). Recherchiert dazu im Internet.

Name von Konzern 1: Name von Konzern 2:

= Welche anderen Produkte werden noch vom Konzern hergestellt?

= Welche Marken?

= Welche Produkte oder Marken kenne ich bzw. habe ich auch schon gekauft?

= Wie hoch ist der Jahresumsatz des Konzerns?

= Wo wird produziert bzw. wo sind die Arbeitsplatze?

= Wie viele Menschen sind im gesamten Unternehmen beschaftigt?

= Welche Informationen findet man sonst noch tiber das Unternehmen?
(sowohl positive als auch kritische Stimmen)
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Leserbrief

Schulstufe
« Empfohlen fiir 8./9. Schulstufe

Facherbezug

» Geografie und wirtschaftliche Bildung,
Geschichte und Politische Bildung, Deutsch,
Religion/Ethik, Erndhrung und Haushalt,
Haushaltsékonomie und Erndhrung, Biolo-
gie und Umweltbildung, Kommunikation/
Projektarbeit/Soziales Lernen, Okologie,
Digitale Grundbildung

Unterrichtsphase

» Ergebnissicherung

Komplexitatsgrad
o Mittel
Anliegen

+ Personlichen Zugang zu den eigenen Ent-
scheidungen/zum eigenen Handeln in einem
Leserbrief benennen.

Kenntnisse und Fertigkeiten

e Zum Thema schriftlich, in Form eines Leser-
briefes Stellung nehmen kénnen.

Dauer
e 40 bis 90 Min.

Unterrichtsmittel
e Material Leserbrief [1]

e Evtl. Internetzugang/Smartphones der
Schiler:innen

Vorbereitung

o BeiBedarf die Schiiler:innen das Ziel bzw.
den Aufbau von Leserbriefen verdeutlichen
bzw. Erlerntes wiederholen

» Die moglichen Themenaspekte bzw. kon-
krete Zeitungsartikel auswahlen/vorstellen

Ablauf

¢O
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(z.B. ausdrucken oder beamen) (vgl. Material
Leserbrief [1])

Methode

Die Lehrkraft wiederholt bei Bedarf die
Struktur, den Aufbau und das Ziel eines Le-
serbriefs. Tipps und Informationen z.B. unter

= https://de.wikipedia.org/wiki/Leserbrief

= www.realschule-hofheim.de/images/
schueler/material/Ziegler/Leserbrief.pdf

= https://wortwuchs.net/leserbrief
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Im Anschluss gibt die Lehrkraft einige The-
menaspekte vor, zu dem die Schiiler:innen
einen Leserbrief verfassen sollen (Themen
wie z.B. Verpackung, Reparieren, Elektro-Mo-
bilitat, Tauschen ... vgl. Material Leserbrief).

Die Schiiler:innen erhalten den jeweiligen
Link und lesen den Bericht online nach (vgl.
Material Leserbrief).

Titelvorschlage konnen ebenfalls gemein-
sam erarbeitet bzw. vorgegeben werden
oder frei wahlbar sein, wie z.B.

= ,Ich bin als Konsument:in Teil der Gesell-
schaft. Kritik Gbeich an ...

= ,Ich bin als Konsument:in Teil der Gesell-
schaft. Positiv finde ich ..“

Varianten:

Themenaspekte fiir einen Leserbrief
konnen vollstandig frei wahlbar sein.
Die Schiiler:innen recherchieren selbstandig
einen Zeitungsartikel zum gewahlten Thema.

Die recherchierten Inhalte (z.B. recherchierte
Berichte, Zeitungsartikel) aus der Methode
GrofRe und Kleine am Markt sind die Basis fiir
den Leserbrief.

Kombination mit Unterrichtsfach Deutsch,
wie z.B. andere Textarten verwenden (z.B.
Zeitungsartikel, Beschwerde, Online-Kom-
mentar ...). Diese Textarten im Vorfeld ken-
nenlernen, Beweggriinde flr verschiedene
Textarten sammeln und verfassen.
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Leserbrief () Methode

« Mogliche Ideen/Vorschlage fiir Themen:

= Mill, Umweltverschmutzung

= konkrete Bilder (geschalte Karotten in
Plastikverpackung im Supermarkt)

= Elektro-Fahrzeuge in Gemeinden

= Tauschborsen fur Erwachsene

= Wiederverwendung von gut erhaltenen
Dingen, Flohmarktinitiativen usw.
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Leserbrief

Mogliche Zeitungsberichte/Artikel fir
Leserbriefe kdnnten sein:

Nun fix: EU beschliet Aus fiir Diesel und
Benziner

Heute, 14. Februar 2023
www.heute.at/s/jetzt-ist-es-fix-aus-fuer-diesel-
und-benziner-in-eu-100255059

AUA fiihrt Tarife mit Klimaschutzbeitrag ein
help.orf.at, 13. Februar 2023
https://orf.at/stories/3305040

Einwegpfand gilt fiir Gebinde von 0,1 bis 3
Liter

Kronen Zeitung, 8. September 2022
www.krone.at/2802409

In Linz sind ab Freitag ,,Scooter-Sheriffs* im
Einsatz

Oberosterreichische Nachrichten, 25. Mai 2022
www.nachrichten.at/oberoesterreich/linz/
in-linz-sind-ab-freitag-scooter-sheriffs-im-ein-
satz;art66,3656969

Was ist Nachhaltigkeit?

oe24.at, 6. April 2022
www.oe24.at/nachhaltiges-oesterreich/
was-ist-nachhaltigkeit/515792743

Ein Repair-Café fiir Kirchberg-Thening: ,,Das
soll ein sozialer Treffpunkt werden*
Oberosterreichische Nachrichten, 7. Februar
2022
www.nachrichten.at/oberoesterreich/linz/ein-re-
paircafe-fuer-kirchberg-thening-das-soll-ein-so-
zialer-treffpunkt-werden;art66,3566981

2021 so viele Radfahrer in Wien wie noch nie
Die Presse, 26. Janner 2022
www.diepresse.com/6090683/2021-so-viele-rad-
fahrer-in-wien-wie-noch-nie

¢O
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Greenwashing: Auch regional ist nicht immer
nachhaltig

help.orf.at, 22. Janner 2022
https://help.orf.at/stories/3211015

Material

Okobilanz schlechter als bei Mopeds mit Ver-
brenner

Kleine Zeitung, 30. November 2021
www.kleinezeitung.at/auto/elektroau-
t0/6066668/EScooter-im-Verleih_Oekobilanz-
schlechter-als-bei-Mopeds-mit

o
g
S
2
L
>
<
(%)
n
o
~
0
=
[
=
w
=
=
[72]
=
o
X
(2]
-
<<
I
]

80 Prozent der Kurzstreckenfliige konnten
durch Bahn ersetzt werden

Tiroler Tageszeitung, 27. Oktober 2021
www.tt.com/artikel/30804582/80-pro-
zent-der-kurzstreckenfluege-koenn-
ten-durch-bahn-ersetzt-werden

Geld sparen und Gutes tun mit Second-
hand-Shopping

Stddeutsche Zeitung, 1. Februar 2021
www.sueddeutsche.de/kultur/mode-
geld-sparen-und-gutes-tun-mit-second-
hand-shopping-dpa.urn-newsml-dpa-
com-20090101-210129-99-224112

Einkaufen ohne Miill: ,,Unpackbar-Laden* in
Linz

Oberosterreichische Nachrichten, 3. Marz 2020
www.nachrichten.at/oberoesterreich/
linz/einkaufen-ohne-muell-unpackbar-la-
den-in-linz;art66,3235096

Supermarkt-Eigenmarken punkten bei Um-
weltschutz

Der Standard, 18. Marz 2019
www.derstandard.at/story/2000099721287/
supermarkt-eigenmarken-punkten-bei-umwelt-
schutz

Anmerkungen
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Meine Verantwortung
als Konsument:in

Schulstufe

Empfohlen fiir 8./9. Schulstufe

Facherbezug

Geografie und wirtschaftliche Bildung,
Geschichte und Politische Bildung, Deutsch,
Religion/Ethik, Erndhrung und Haushalt,
Haushaltsékonomie und Erndhrung, Biolo-
gie und Umweltbildung, Kommunikation/
Projektarbeit/Soziales Lernen, Okologie

Unterrichtsphase

Ergebnissicherung

Komplexitatsgrad
» Einfach
Anliegen

Personliche Reflexion der eigenen Konsu-
mentscheidungen und Kriterien

Kenntnisse und Fertigkeiten

Die Schiiler:innen kénnen selbstandig ihre
Einkaufe Uber einen vereinbarten Zeitraum
am Arbeitsblatt schriftlich festhalten.

Mogliche Konsequenzen des personlichen
Konsums und denkbare Alternative im Klas-

senverband ableiten und benennen kénnen.

Dauer

10 bis 20 Min.: Austeilen des Arbeitsblattes
und kurze Erklarung inkl. Terminvereinba-
rung

35 bis 100 Min. fur das Fiihren des Verant-
wortungstagebuches als Haustibung

20 bis 60 Min. flir den Abschluss nach der
vereinbarten Zeit

Unterrichtsmittel

Arbeitsblatt Meine Verantwortung als
Konsument:in [1]

¢O

Methode

09

Vorbereitung

Das Arbeitsblatt Meine Verantwortung als
Konsument:in [1] in Schileranzahl kopieren

Den Zeitrahmen festlegen (liber welchen
Zeitraum soll das Verantwortungstagebuch
gefiihrt werden)

Ablauf

Die Jugendlichen erhalten das Arbeitsblatt
Meine Verantwortung als Konsument:in

Die Lehrkraft erklart die Aufgabe und gibt
den Zeitrahmen vor. In diesem sollen die
Schiler:innen ein ,Verantworungstagebuch®
fur einen vorgegebenen Zeitraum (z.B. 7
Tage) flihren und jeweils abends die Fragen
auf dem Arbeitsblatt beantworten.

Der gemeinsame Abschluss findet nach der
vereinbarten Zeit (z.B. eine Woche) statt. Die
Schiiler:innen und die Lehrkraft finden sich
in einem Sesselkreis zusammen.

Gemeinsam werden die Ergebnisse bespro-
chen und einzelne Uberlegungen abgefragt
bzw. diskutiert.

Bei Bedarf konnen die Ergebnisse an der
Tafel mitnotiert werden, z.B.

= Was waren die haufigsten Griinde fiir die
Einkdufe?

= Wie oft waren die Einkaufe nicht wichtig/
notig?

= Warum wurde trotzdem eingekauft? Was
waren Griinde dafiir?

= Welche Auswirkung(en) hatte das Handeln
bzw. der Konsum in dieser Woche?
- auf die Schiiler:innen?
- auf die Hersteller:innen?
- aufdie Handler:innen?
- auf die Umwelt?
- auf..?

= Welche Alternativen waren denkbar?

= Was kann aus dem Beobachten in die-
ser Woche gelernt werden? Was waren

o
g
S
2
L
>
<
(%)
n
o
~
0
=
[
=
w
=
=
[72]
=
o
X
(2]
-
<<
I
]

"= Bundesministerium
Soziales, Gesundheit, Pflege
und Konsumentenschutz

Copyright: Alle Rechte vorbehalten.

Die verwendeten Texte, Bilder und Grafiken sowie das Layout dieser Seiten unterliegen
weltweitem Urheberrecht. Die unerlaubte Verwendung, Reproduktion oder Weitergabe
einzelner Inhalte oder kompletter Seiten ist untersagt. Dies gilt ebenso fiir die unerlaubte
Einbindung einzelner Inhalte oder kompletter Seiten auf Websites anderer Betreiber:innen.
Das Einrichten von Links auf diese Website ist jedoch ausdriicklich gestattet.

)

KONSUMENTEN
FRAGEN

06/2024

UPNR.6.2



Meine Verantwortung (‘,Q
als Konsument:in () Methode

Erkenntnisse, die die Schiler:innen flr
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weitere Einkdufe mitnehmen kénnen? =
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Die Welt in Ordnung bringen Q“) Methode

Schulstufe Ablauf @
» Empfohlen fiir 8./9. Schulstufe + Die Lehrkraft verteilt das Arbeitsblatt an die 2
Schiiler:innen. §
Facherbezug « Gemeinsam (bzw. alternativ in Kleingrup- o
« Geografie und wirtschaftliche Bildung, pen) wird die Geschichte gelesen. =
Geschichte und Politische Bildung, Deutsch, + Im Anschluss werden die Fragestellungen %
Religion/Ethik Uberlegt, diskutiert bzw. iber ausgewahlte =
Fragen auch philosophiert. ‘Z
Unterrichtsphase S
« Ergebnissicherung Anmerkungen 3
S
Komplexitatsgrad
» Mittel
Anliegen

+ Personliche Reflexion der eigenen Konsu-
mentscheidungen und Kriterien

Kenntnisse und Fertigkeiten

 Die personliche Meinung zur Geschichte und
die eigenen Erfahrungen hinsichtlich eines
verantwortungsvollen Konsums miindlich
beschreiben und ausdriicken kénnen.

Dauer
e 15 bis 30 Min.

Unterrichtsmittel
 Arbeitsblatt Die Welt in Ordnung bringen [1]

Informationen in Einfacher Sprache

» BeiBedarfist ein Text zum Thema Ich als
Konsument:in in Einfacher Sprache auf der
Website des Sozialministeriums verfiigbar:
www.konsumentenfragen.at/einfache-
sprache

Vorbereitung

» Das Arbeitsblatt Die Welt in Ordnung bringen
[1] fiir die Schiiler:innen kopieren.
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Die Welt in Ordnung bringen Q“) Arbeitsblatt

Jonas kam zu seinem Vater und wollte mit ihm spielen. Der aber hatte keine Zeit fiir den Buben und
auch keine Lust zu spielen. Also liberlegte er, womit er Jonas beschéftigen kdnnte.

In einer Zeitschrift fand er eine komplizierte und detailreiche Abbildung der Erde. Dieses Bild riss er
aus und zerschnipselte es dann in viele kleine Teile. Er forderte Jonas auf, die Teile zusammenzuset-

zen, und dachte, dass er nun wohl eine ganze Zeit beschaftigt sei.

Jonas zog sich in eine Ecke zurtick und begann mit dem Puzzle. Nach wenigen Minuten kam er zum
Vater und zeigte ihm das fertig zusammengesetzte Bild.

Der Vater konnte es nicht glauben und fragte den Sohn, wie er das geschafft habe.

Jonas sagte: ,,Ach, auf der Riickseite war ein Mensch abgebildet. Den habe ich richtig zusammenge-
setzt. Und als der Mensch in Ordnung war, war es auch die Welt.”

Idee aus und modifiziert nach: https://zeitzuleben.de/die-welt-in-ordnung-bringen

Fragestellungen
+ Was glaubst du, was ist auf der Welt in Ordnung?
+ Worauf bist du stolz auf der Welt, was gefallt dir?
+ Wasist deiner Ansicht nach nichtin Ordnung?
+ Was konntest du/jeder von uns tun, um die Welt in Ordnung zu halten/bringen?
« Was kann man als Konsument:in tun? Wie konnte man seinen Konsum verandern/verbessern?
« Was wirdest du dir wiinschen, um die Welt ,besser” zu machen?

+ Wie interpretierst du den letzten Satz der Geschichte: ,Und als der Mensch in Ordnung war, war
es auch die Welt."

+ Was ist deiner Meinung nach nicht in Ordnung mit dem Menschen/den Menschen?

« Hast du das Geflihl, manche Menschen schaden der Welt bewusst?
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Unterrichtsvorschlag

Zeit Ablauf/Methode Unterrichtsmittel
20" | 1.Stand up Methode:
bis = Stand up [1]
40° Diese Bewegungsiibung fiihrt in das Thema auf eine lebendige
Weise ein und regt die Schiiler:innen an, tGber die (ihre) Verant- Material:
wortung als Konsumentin bzw. Konsument nachzudenken. = Stand up [1]
© Die Schiler:innen nehmen zu vorgegebenen Statements
Stellung, indem sie zustimmen (somit aufstehen) oder es
ablehnen (also sitzen bleiben). Ausgewahlte Statements
oder Riickmeldungen der Schiiler:innen werden naher
beleuchtet und bieten so die Chance auf eine Reflexion der
personlichen Denkmuster. Abgerundet wird mit einem Film
zum Thema Gemeinwohlékonomie.
40" | 2. GroRe und Kleine am Markt Methode:
bis =  Grofle und Kleine
60" | Ziel dieser Methode ist es, produzierende Unternehmen und am Markt [1-2]
deren Marktstellung zu analysieren sowie Vor- und Nachteile
von GroRkonzernen firr unterschiedliche Markteilnehmer:innen | Arbeitsblatt
abzuleiten. =  GrolSe und Kleine
am Markt [1]
© In mehreren Arbeitsschritten recherchieren die Schi-
ler:innen nach Produkten, die sie gerne konsumieren und
auch nach Unternehmen, die diese herstellen.
Die vorgegebenen Fragen werden in Einzelarbeit beantwor-
tet und abschlieRend in einer Gesprachsrunde gemeinsam
diskutiert.
40" | 3. Leserbrief Methode:
bis = Leserbrief [1-2]
90'

Den Abschluss bildet eine schriftliche Auseinandersetzung und
personliche Stellungnahme, in der die Schiiler:innen zur Refle-
xion der erarbeiteten Inhalte angeregt werden.

© Die Schiiler:innen erhalten bzw. wéhlen einen vorgege-
benen Zeitungsartikel. Darin sind verschiedene Aspekte
zum verantwortungsvollen Konsum thematisiert, wie z.B.
Mull, Mobilitat, Wiederverwendung usw. Sie nehmen in
Form eines Leserbriefes dazu Stellung und kdnnen so die
eigene, individuelle Einschatzung reflektieren.

Material:
= Leserbrief[1]
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Ich als Konsument:in Q‘J Impressum

Medieninhaber und Herausgeber:

Offenlegung gemald § 25 Mediengesetz

Bundesministerium flir Soziales, Gesundheit, Pflege und Konsumentenschutz
Stubenring 1

1010 Wien

Telefon: +4317 11 00 - 862501

Fiir den Inhalt verantwortlich:

Bundesministerium flir Soziales, Gesundheit, Pflege und Konsumentenschutz
Sektion Konsumentenpolitik und Verbrauchergesundheit

Stubenring 1

1010 Wien

E-Mail: verbraucherbildung@sozialministerium.at

o
g
S
2
L
>
<
(%)
n
o
~
0
=
[
=
w
=
=
[72]
=
o
x
(7]
-
<<
I
]

Erstellt von:
SCHULDNERHILFE 00
StockhofstralRe 9

4020 Linz

Telefon: +43 732 77 77 34
E-Mail: linz@schuldner-hilfe.at
Web: www.schuldner-hilfe.at

Herstellungsort: Wien.

Alle Rechte bleiben vorbehalten.

Ein Nachdruck ist ausschlieBlich zu nichtkommerziellen Zwecken und nur unter Quellenangabe gestattet.
Bildnachweis: Wie jeweils angefiihrt. Alle Rechte vorbehalten. (Auch Titelbild.)

Haftungsausschluss:
Die Informationen der Unterlagen wurden sorgfaltig geprift und recherchiert. Es wird jedoch keine Gewahrleistung fiir die Richtig-
keit, Vollstéandigkeit und Aktualitét der Inhalte Gbernommen.

Haftung fir Links:

Es wird darauf hingewiesen, dass wir auf Inhalte angefiihrter Links keinen Einfluss haben und daher auch keine Haftung dafiir
Ubernehmen kdnnen. Diese Links wurden sorgfaltig gepriift und werden regelméRig aktualisiert. Jedoch kann keine Gewéhrleistung
dafiir ibernommen werden, dass alle Angaben zu jeder Zeit vollstandig, richtig und in letzter Aktualitdt dargestellt sind. Dies gilt
insbesondere fiir alle Verbindungen (,,Links“) zu anderen Websites, auf die direkt oder indirekt verwiesen wird.
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