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Ich als Konsument:in () Einleitung

Am Markt stehen sich Angebot und Nachfrage gegentiber. Ver-
schiedene Marktformen und Angebots-/Nachfrageverhaltnisse
pragen unsere Wirtschaft.

Verantwortung fiir die eigenen Konsumentscheidungen und
Vorwort das Bewusstsein der damit verbundenen Auswirkungen haben
somit eine zentrale Bedeutung in einer zeitgemafen Verbrau-
cher:innenbildung. Das Thema ,,Ich als Konsument:in“ spannt
sich quer liber verschiedene Konsumententhemen und bietet
die vielfaltige Chance, sich selbst und die eigenen Kaufent-
scheidungen bzw. -prinzipien kritisch zu beleuchten.
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Geografie und wirtschaftliche Bildung, Geschichte und Po-
litische Bildung, Deutsch, Religion/Ethik, Ernahrung und
Haushalt, Haushaltsokonomie und Erndhrung, Biologie und
Umweltbildung, Kommunikation/Projektarbeit/Soziales Ler-
nen, Okologie, Digitale Grundbildung, Unverbindliche Ubung
Soziales Lernen

Facherbezug

Schulstufe empfohlen fiir 8./9. Schulstufe

+ Die Schiler:innen verfiigen (...) Gber Grund- und Schlis-
selkompetenzen zur Orientierung im und zur Teilhabe
am Wirtschaftsleben und insbesondere auch tber dafiir
notwendige, altersgemaRe und ihrer Lebenswelt entspre-
chende soziale Fahigkeiten.

Kompetenzen + Die Schiiler:innen bedenken die Folgen des eigenen
siehe Grundsatzerlass Wirtschafts- und Ver- Konsum- und Wirtschaftsverhaltens und kénnen ihrem
braucher/innenbildung BMBF, Juni 2015
Entwicklungsalter entsprechend verantwortlich, politisch
bewusst und nachhaltig handeln.

+ Die Schiler:innen sind zur Reflexion ihrer persénlichen

Bediirfnisse, 6konomischen Moglichkeiten und Werthaltun-
genin der Lage.

« Offentliche Berichte Giber Marktformen verfolgen und Kern-
informationen daraus exzerpieren

+ Reflexion bisheriger Kauf- und Konsumentscheidungen

+ Erkennen von Auswirkungen des Konsums auf andere Men-

Anliegen schen und auf die Umwelt
+ Klaren von Begriffen zum Thema Markt und Wirtschaft

+ Oligopole am Beispiel Lebensmittel aufzeigen sowie deren
Chancen und Risiken erarbeiten

einzelner Inhalte oder kompletter Seiten ist untersagt. Dies gilt ebenso fiir die unerlaubte
und Konsumentenschutz Einbindung einzelner Inhalte oder kompletter Seiten auf Websites anderer Betreiber:innen. KONSUMENTEN
Das Einrichten von Links auf diese Website ist jedoch ausdriicklich gestattet.

° — . . Copyright: Alle Rechte vorbehalten. “
“ e‘ = Bundesministerium Die verwendeten Texte, Bilder und Grafiken sowie das Layout dieser Seiten unterliegen
sc““\ “ Soziales, Gesundheit, Pflege weltweitem Urheberrecht. Die unerlaubte Verwendung, Reproduktion oder Weitergabe 06/2024
’
hife.at

UPNR.6.2




Ich als Konsument:in

¢O

() Einleitung

Hintergriinde fiir
Lehrkrafte

+ Marktformen und Preisgestaltung

Informationen in
Einfacher Sprache

« Ich als Konsument:in

Dieser und weitere Texte in Einfacher Sprache finden sich unter
www.konsumentenfragen.at/einfachesprache

Mogliche
Anschlussthemen
im Unterricht

Werbung und Verkaufstricks, Kaufverhalten in einer globalen
Welt, Smartphone, Taglicher Umgang mit Geld, Berufliche
Laufbahn
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