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Qualitétskriterien ()  Arbeitsblatt

1) Markieren Sie in der nachfolgenden Auflistung ca. sieben Qualitatskriterien, die fiir Sie bedeutsam

sind. Wie sollen von Ihnen konsumierte Medien bzw. deren Inhalte beschaffen sein? E
3
Ubersichtlich Transparente Absichten Konstruktiv S
=
=
2
Leicht nutzbar Redaktionell bearbeitet Losungsorientiert g
=
Unterhaltsam Kritisch Aktuell
Guter Uberblick Unabhangig Ausgewogen
Leicht konsumierbar Richtig Gratis
Leicht verfligbar Fakten geprift Abonnierbar
Einfache Aus- bzw. Ab- Moglichkeit Klare Unterscheidung
wahl von Cookies zur Mitgestaltung von Textsorten

(z.B. Bericht oder Kommentar)

2) Bilden Sie mit zwei Mitschiler:innen eine Gruppe, diskutieren Sie lhre Auswahl und einigen Sie
sich auf funf Kriterien.

3) Formulieren Sie flr drei Kriterien aus der gemeinsamen Auswahl mindestens einen Satz, in dem
Sie die Bedeutung dieses Kriteriums fiir Sie begriinden.
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