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Copyright: Alle Rechte vorbehalten. 
Die verwendeten Texte, Bilder und Grafiken sowie das Layout dieser Seiten unterliegen 
weltweitem Urheberrecht. Die unerlaubte Verwendung, Reproduktion oder Weitergabe 
einzelner Inhalte oder kompletter Seiten ist untersagt. Dies gilt ebenso für die unerlaubte 
Einbindung einzelner Inhalte oder kompletter Seiten auf Websites anderer Betreiber:innen. 
Das Einrichten von Links auf diese Website ist jedoch ausdrücklich gestattet.
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ArbeitsblattQualitätskriterien 

1) Markieren Sie in der nachfolgenden Auflistung ca. sieben Qualitätskriterien, die für Sie bedeutsam 
sind. Wie sollen von Ihnen konsumierte Medien bzw. deren Inhalte beschaffen sein?

Übersichtlich Transparente Absichten Konstruktiv

Leicht nutzbar Redaktionell bearbeitet Lösungsorientiert

Einfache Aus- bzw. Ab-
wahl von Cookies

Kritisch Klare Unterscheidung 
von Textsorten

(z.B. Bericht oder Kommentar)

Guter Überblick Unabhängig Möglichkeit 
zur Mitgestaltung

Leicht konsumierbar Richtig Gratis

Leicht verfügbar Fakten geprüft Abonnierbar

Unterhaltsam Ausgewogen Aktuell

2) Bilden Sie mit zwei Mitschüler:innen eine Gruppe, diskutieren Sie Ihre Auswahl und einigen Sie 
sich auf fünf Kriterien.

3) Formulieren Sie für drei Kriterien aus der gemeinsamen Auswahl mindestens einen Satz, in dem 
sie die Bedeutung dieses Kriteriums für Sie begründen. 
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