Shopping-Center - Thesen
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Mogliche Ideen fiir die Statements:

Material

Vorteile Nachteile
Verbraucher:in Bequemlichkeit, alles unter groRes Angebot verleitet zu
einem Dach Spontankaufen

keine Parkplatzsuche

Das zusatzliche Angebot ladt
dazu ein, mehr Geld auszuge-
ben (Kino, Essensmoglichkei-
ten).

zusatzliche Angebote (z.B.
Couches, Handy-Ladestatio-
nen, Massagesessel, Stibigkei-
tenstdande auf den Gangen)

Das ansprechende Design, die
Wohlfiihlatmosphare und das
groRe Angebot verleiten viele

Menschen, dass sie mehr Geld
ausgeben, als sie urspriinglich
geplant haben.

lange Offnungszeiten

Verfihrungen und Verlockun-
gen (Kaufsucht)

Handel und Betreiber:in

viele Kund:innen (durch das
groRe Angebot)

oft sehr hohe Mieten

Marketing durch das Center
(zusatzliche Aktivitaten wie
Feste, Autogrammstunden usw.
fordern die Bekanntheit)

Abhéangigkeit vom Center-
Management

lange Offnungszeiten (Belas-
tung fiir die Mitarbeiter)

Umwelt und Natur

Bebauung grofier Flachen (Bo-
denversiegelung)

Umweltverschmutzung (viele
Center haben lange Anfahrts-
wege und viele Kund:innen
kommen mit dem PKW)
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