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Brauche ich das? ()  Arbeitsblatt

Der Konsum-Dschungel wird immer undurchsichtiger. Unternehmen locken dich mit attraktiven
Angeboten und Werbeversprechungen. Sicher hast du schon etwas gekauft, das du nicht brauchst.
Wenn dich ein Werbeangebot anspricht, solltest du dich fragen, ob das Produkt fiir dich wirklich

brauchbar und interessant ist.

Aufgabe

Versuche doch dabei einmal, nach folgender Checkliste vorzugehen:

Checkliste

Ist es ein ,,gutes‘ Produkt fiir dich?
Habe ich schon ein dhnliches Produkt?
Ist dieses Produkt besser?

Brauche ich das Produkt wirklich?
Werde ich es oft verwenden?

Ist es zu teuer?

Habe ich diesen Monat noch genug Geld?
Lohnt es sich, dafiir Geld auszugeben?
Brauche ich das Geld fiir etwas anderes?

Was passiert, wenn ich das Produkt nicht kaufe?

O0000O0O000O0

[
o
=]
v}
L
=]
K=
[®]
(%]
o
~
0
0
X
=
2 4
-
(%]
L
=2
<
4
24
w
>
Q
=
o |
O
=
2
o0
o
Ll
=

— . . Copyright: Alle Rechte vorbehalten.
\““a‘ = Bundesministerium Die verwendeten Texte, Bilder und Grafiken sowie das Layout dieser Seiten unterliegen
sc““ Soziales, Gesundheit, Pflege weltwejtem Urheberrecht. Die unerlaubte Verwendung, Reproduktion oder Weitergabe
u ‘ a“ einzelner Inhalte oder kompletter Seiten ist untersagt. Dies gilt ebenso fiir die unerlaubte
\“‘ ©. und Konsumentenschutz Einbindung einzelner Inhalte oder kompletter Seiten auf Websites anderer Betreiber:innen.

Das Einrichten von Links auf diese Website ist jedoch ausdriicklich gestattet.

)

KONSUMENTEN
FRAGEN

09/2023

UPNR. L1



	WERBUNG UND 
	VERKAUFSTRICKS 
	Verbraucher:innenbildung 

	Überblick 
	Werbung und Verkaufstricks
	8./9.Schulstufe

	Einleitung
	Werbung und Verkaufstricks
	Hintergründe
	Jugendwerbung und Marketing
	Informationen
	Werbe 1x1
	Methode
	Plus-Minus-Liste
	Arbeitsblatt
	Plus-Minus-Liste
	Methode
	Werbekarussell
	Methode
	Werbeslogans erkennen
	Material
	Liste mit Werbeslogans
	Methode
	Symbole und Logos erraten
	Material
	Symbole und Logos erraten – 
	Bilder
	Methode
	Verkaufstricks
	Material
	Verkaufstricks – Bilder – 
	Auflösung
	Material
	Verkaufstricks – Bilder
	Informationen
	Verkaufstricks im Supermarkt
	Methode
	Junger Konsum
	Material
	Junger Konsum
	Methode
	Unser Shopping-Center
	Material
	Phantasiereise 
	Material
	Fragestellungen  
	Material
	Fragestellungen – Auflösung
	Material
	Shopping-Center – Elemente
	Material
	Shopping-Center – Thesen
	Methode
	Native Advertising – 
	Werbung erkennen 
	Arbeitsblatt
	Native Advertising – 
	Werbung erkennen 
	Hintergründe
	Native Advertising – 
	Werbung erkennen 
	Methode
	Mein Kaufverhalten
	Arbeitsblatt
	Paarinterview
	Arbeitsblatt
	Brauche ich das?
	Methode
	Forschungsliste Verkaufstricks
	Arbeitsblatt
	Forschungsliste Verkaufstricks
	Methode
	Talkshow
	Unterrichtsvorschlag
	Werbung und Verkaufstricks
	Impressum
	Werbung und Verkaufstricks

